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Tallinna külje all ootab Teid
ilus loodus kui paradiisis

? Korraldame Teile meeldejääva jaaktiivse
sünnipäeva ja juubeliOxforellPuhkekeskuses.

? Võid meil süüaforelli või proovida teisi maitsvaid palu!
? Tulerallita ohutultPaunküla

Heaolukeskuse jäärajal!

PEATSE KOHTUMISENI!
OxforellPuhkekeskus jaPaunküla Heaolukeskus

OXFORELL.ee | Kose-Uuemõisa,Toominga 1, 75102 Harjumaa | tel56 484 000 / 56 500 026 | info@oxforell.ee

Paunküla Heaolukeskuses
on hea
PAUNKÜLA HEAOLUKESKUS KUTSUB KÜLALISI:
? Suvepäevad jatalvepäevadfirmadele jasõpruskondadele
? Koosolekute jaseminaridekoht ettevõtetele jakoolidele
? ATVd, paintball & lumesaanid ning muud seiklused
? Suplus jasaun aasta läbi
? Mõnus majutus jamaitsvad eined

Lisainfo tel +372 5650 0026
E-post: info@paunkula.ee
Koduleht:www.paunkula.ee.
Paunküla Heaolukeskuses on hea olla!
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'I
TEIE FIRMAPIDU ÖÖKLUBIS TEATER

AJALOOLISE SUURSUGUSE ATMOSFÄÄRIGA KLUBI TEATER RUUMID ON IDEAALSED
FIRMAPIDUDE - SÜNNIPÄEVAD, AASTAPÄEVAD, JÕULUPEOD - KORRALDAMISEKS.

KLUBIS 3 ERINEVAT SAALI: PEASAAL, MEMBERS LOUNGE JA ÖÖKLUBI TABOO.
SELTSKONDADELE ALATES 5 KUNI 1000 INIMEST.

ÖÖKLUBIS TEATER VÕIMALIK FIRMAPIDUSID KORRALDADA 7 PÄEVAL NÄDALAS.

AITAME KA FIRMAPEO KORRALDAMISEL, NÄITEKS PAKKUDES LISAKS MUUSIKUID, TANTSIJAID, CATERING TEENUST.

Klubi Teater meeskond soovib Teiefirmale unustamatu peo korraldada!

JSSP^IPTAžr, m V. WWplllii;?
A' '• u fT-v
-

• ■:, T

Klubi Teater Teasaal Members Kounge

V '* -

. K* ~ 'p
». >

■Äi*

Privaatne klubi Taboo

ETTEVÕTETELE SOODUSTUSED JÄRELPEO KORRALDAMISEL KLUBIS TEATER.

Vabaduse Väljab 5, Tallinn. Avatud igal reedel ja laupäeval 23:00-05:00,
Dress Code: Smart Casual, vanusepiirang: 21

Reserveeringud: +372 56 88 4444, info@blubiteater.ee või www.blubiteater.ee
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Taevalaotus ootabkahelkorral
gastronoomiahuvilisi.Firmaüritused õhus
Sel suvel väisab taevaresto-
ran Dinner in the Sky, mis pa-
kub võimalust õhus tegutse-
vas restoranis maitseelamusi
nautida, Tallinnakahel korral.

10.–16. juunini leiavad eined
taevalaotusesasetendiseKunsti-
akadeemia asukohasTartu mnt
1 ning 12.–17. augustil Roter-
mannikvartalis.

Huvilisi kostitatakse rooga-
de,kauni vaate ning öhtusöögi-

tõste ajal ka elava muusikaga.
Valida on kolme erineva paketi
vahel – lõunasöök, šampanja ja
õhtusöök–olenevaltmenüüst ja
sellest, kui kaua soovitakse tae-
vas aega veeta. Paketi hind on
58–208 eurot kahele inimese-
le, 638–2178 eurot 22 inimesele.

Dinner in theSky kogemus
leiab aset spetsiaalse laua üm-
ber,mis on tõstetud maastkraa-
naga50meetrikõrgusele. Taeva-

restorani on disaininud jaehi-
tanudBelgia firma Events is the
Sky. Laua ümber mahubistuma
korraga 22külalist –kokk jaabi-
personal toimetavadlauakeske-
le jäävasruumis.

Eined 45riigi taevalaotuses. Li-
saks õhtusöökidelesaab Dinner
in theSky tõsteid kasutada ka
koosolekute läbiviimiseks, äri-
kohtumiste pidamiseks, toote-

esitlusteks, kolleegidega koos va-
baaja veetmiseks jamuuks.

Kõrged nõudmised turvalisu-
sele japõneva elamusepakkumi-
ne on tekitanudhuvi ettevõtmi-
se vastu 45 riigis üle maailma –

taevarestoran onüles seatudnäi-
teksUSAs,Kanadas, Austraalias,
Horvaatias, Belgias, Liibanonis,
Marokos, Prantsusmaal ja mit-
mel pool mujal. Info: www.din-
nerinthesky.ee.

638
eurost alates mak-
savadpaketid 22
inimesele,mis viivad
50meetrikõrgusele
einestama.

DINNER in theSky kogemusleiab aset spetsiaalse
laua ümber, mis mahutab korraga 22 inimest.

FOTOD: DINNER IN THE SKY

Pidudele
messilt
hoog sisse
Helsingi messikeskuses toi-
mub 28. ja 29. augustil mess
Bisnespäivat, mille fookuses
on ärikingitused, rahvusvahe-
liste ürituste korraldamine,
kontoritarbed.

Messil osalevad firmad, mis
pakuvad ettevõtlus-ja reklaam-
kingitusi, hotelli-ja majutus-
teenust, peo-ja toitlustustee-
nust, korraldavad koosolekuid-
jakonverentse, rendivadpeoruu-
me, kongressi-ja üritustetehni-
ka, pakuvad graafilisi teenuseid
jamuud firmatööks ja selle üri-
tuste korraldamiseks vajalikku.

Messile on oodatud firma-
sündmuste, kohtumiste, konve-
rentside korraldajad, bürootee-
nuste, -tehnoloogia ja -esemete
ning personaliküsimuste, koo-
lituse javärbamise eest vastuta-
vadspetsialistid.

Messikülastamine on kõigile,
kes ennast eelnevaltregistreeri-
vad, tasuta.Registreerumine al-
gab lähikuude jooksul.

Vaata veebist
Messi lisainfo:
WWW.MESSUKESKUS.COM,
WWW.PROFEXPO.EE.
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«Valge T-särk 1.89C, värviline, 2 09€

Hindkehtib kogusele alates 100
Hindadele lisandub kaibemak
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Tel 650 59 20 info@kinkston.ee www.kinkston.ee
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TOITLUSTUS

Catering –

pisidetailidest
koosnev pusle.
Kokkuhoid
võitu eitoo
Inga Jakobson
kaasautor

Catering-teenust valides ei tasu lähtuda ainult
menüühinnast. Olulineon ka ürituse eesmärk,
formaat, mastaapsus, sihtgrupp,kestus, toimu-
miskoht, inventarivajadus jamuudpisiasjad.

Enne catering-teenuse tellimist tasuks firmal
läbi mõelda, millisele üritusele ja mille jaoksse-
da vajatakse. See aitab selgeks teha, kas vajadu-
sedsuudabrahuldadasuurpakkuja võipiisab mõ-
nest väiksemast, soovitasSwedbankipressiesinda-
jaMartSiilivask.

“Tellimusttehesonaga üks olulisemaidnüansse
ürituselosalejatearvu määramine,” lisas ta. Alatiei
tulekõikkutsutudkohalening täpsearvu toitlusta-
jaleedastaminevõib seetõttutihtilugukeeruliseks
osutuda.“Üritus ei tohi ebaõnnestudatoiduvähe-
suse tõttuning samutieisaa me vastutustundetult
üle jäänud toitu likvideerimiselesaata.Kalkulee-
rimine – nii osalejatearvu kui portsjonite suuru-
ses –vajab põhjalikku eeltööd,”rõhutas Siilivask.

Elisa Eesti suhtekorraldusjuht Marika Raiski
soovitas catering-teenust tellides pöörata pakku-
misestähelepanu ka toidukogusele inimesekohta
jatoiduainetekaupa. “Vaadata tuleks,kas arvestus
on tehtudkaalu või tükkidena.Kaalupõhjalkogus-
te hindamine on kindel tee, sest tüki puhul ei tea
kunagi, kui suur võiväike see võibolla,”selgitas ta.

Kokkuhoid head ei too.Suurim eksimus, mida te-
hakse toitlustusteenustfirmaürituseletellides, on
Event Catering tegevjuhi Kert Veski sõnul see, kui
klient toetub otsust tehesainult pakkumise lõpp-
hinnale, jättestähelepanutapakkumise sisu jame-
nüükogused. “Ei täpsustata,kas teenindajad kuu-
luvadhinda,kas oodatakselauakatmist või lihtsalt
toidukohaletoomist,” lausus ta jasoovitas ületäp-
sustadaka näiteksselle, kas vaja on lisainventari –

laudu, toole, laudlinasid jne.
Carmen Cateringi tegevjuht Relika Tiik-Koppa

soovitabuuridaka toitlustusettevõttetausta–kui
kaua on turul tegutsetud,kui usaldusväärneette-
võte on, milliseidsündmuseid on nad varasemalt
toitlustanud,kas nadvalmistavadtoidudomaköö-
gis või tellivadallhankekorras, kui palju on neil
toidunõusid–kas nadpeavadpaljuinventarilisaks
rentima.“See kõik näitabära, millineteadmiste ja
oskuste pagas onettevõttelolemas. Jakui inventa-
ri on vaja palju lisaks rentida, siis kajastub see ka
hinnaskliendi jaoks,”rõhutas ta.

Kindlasti ei tasu valikut teha vaid kodulehel
märgitud menüü hindadepõhjal. “Nende taga on
peidus palju, mida reaalselt nähapole,” soovitas
ka üritusturundusfirmaX3MMarketing tegevjuht
Ken Matsalu ja loetles: köögipoole loovus, toidu
värskus, teenindus jasellekvaliteet. “Kuna toitlus-
tus on ürituseahelas üks väheseid osi, mis on ini-
mesejaokseluliseltvajalik, mittelisaluksus, siissee
ei tohiksollakokkuhoiukohteimahult ega kvali-
teedilt,” arvas Matsalu.

Toidukõrvale meelelahutus. Tavapärasele cate-
ring-teenusele lisaks küsitakse viimasel ajal Car-

men Cateringi tegevjuhi sõnul järjestrohkem ka
selliseid lahendusi,kus kokad oleksidsaalis javal-
mis midagi huvitavat külaliste silmeall tegema.
“Sellistel juhtudel oleme kasutanud peale Car-
men Cateringi peakoka Stepan Jartsika Carmen
Gruppi kuuluvate restoranide (Ribe, Platz, Cru)
peakokkade abi,” ütles ta. Näiteks on nad teinud
nndesserdi-show’d, kus keset Saku Suurhallisaali
oli laual puhas klaaspind, millelkokad valmista-
sidkohapeal erinevaidmagustoite–minikoogike-
si, granita’t, millekskasutati vedelatlämmastikku,
šokolaadi-jamarjavahtuning veelmitmeiderine-
vaid magustoite.

Event Cateringi tegevjuht Kert Veski tõi näite-
na ürituse, kus nendekokad valmistasidühel juu-
belipeol õhtu jooksul 17erinevatkäiku. “Pidu toi-
mus vabasõhus jakõik road valmisidkülaliste sil-
me all,”ütlesta.“Ehk siis terveõhtu jooksulolikü-
lalistel võimalik läbi astuda toitlustusalalt jahaa-
rata sealt endalemeelepärane värskelt valmistatud
suupiste,” lisasVeski.

6
kuni 12kuud varem
anna suurematefir-
mapidude (vähemalt
200 inimest)korral-
damisel toitlustus-
firmale teada soovist
tema teenuseidkasu-
tada.

CARMEN
Cateringi tegevjuht

Relika
Tiik-Koppa

(paremal) soovitab
enne teenuse
tellimist

uurida firma
tausta –kaua

ontegutsetud,
milliseid

sündmuseid
on toitlustatud,

kas toidud
valmistatakse

ise jne.
FOTO: MEELIKÜTTIM

Kommentaar
Arvesta kõigi toidueelistusega
Relika Tiik-Koppa
Carmen Cateringi tegevjuht

Mausun, ettänapäevalarves-
tavad jubakõik toitlustusko-
had taimetoitlaste menüüva-
likuga. Hea on siiski,kui klient
juba ise tellidesmainibära, et
külaliste seas ontavapärasest
rohkem taimetoitlasi.Siis saab
catering’i müügikonsultant me-
nüüdkoostades sellega arves-
tada.

Kui on teada, etkülaliste
seas onkeegi, kes on allergiline
mõnele toorainele, siis tulebsee
samuti ära mainida.Siis saab
jällegi valida just selliseid too-
teid, mis sobiksidkõigile.

Menüü hindkoosneb sel-
lest,millise suunitlusega on pi-
du–kas suupistevastuvõtt,buf-
fet-lauagapidu või portsjoni-
na laudaserveeritav mitmekäi-
gulinepidulik galaõhtusöök.
Sealtedasi sõltubhindtoorai-
nevalikust.Ning lõpuks veelka
sellest,kuipikalt pidu on pla-
neeritud.Sellelekõigele vasta-
valtkalkuleeritakseka toidu
kogused.

Meie ettevõtekoostabkaks
kordaaastasuuedmenüüdehk
kui märtsisküsida pakkumist
suvisekspeoks, võibkindel olla,
etvärsked menüüpaketid on ju-
bakäikuantud.
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Tasub teada
Planeeri varakult
MÕTLE läbi sündmuse for-
maat (ettevõtte juubel,kon-
verents, välispartneri võõrus-
tamine,sarikapidu vms), ees-
märk, koht,kestus, kava, ini-
meste arv jainventari vaja-
dusenne,kui catering-tee-
nust tellimahakkad.
UURI firma tausta. Kuikaua
on turul tegutsetud,kui usal-
dusväärne ettevõte on, milli-
seid sündmuseid onvarase-
malt toitlustanud,kas toidud
valmistatakse oma köögis
või tellitakseallhanke korras,
kust on pärit tooraine,kas on
olemas piisavkogus inven-
tari, kui pikakogemusega on
teenindajadjm.
VÕIMALUSELküsi soovitu-
si teiste firmade, tuttavate
käest.
ANNA onsoovist teada firma-
levõimalikult varakult. Suur-
te,enam kui 200külalisega
sündmuste puhul6–12 kuud
varem. Väiksemate firmapi-
dude puhulpiisab paarinäda-
lasest etteteatamisest.
ENNE otsuse tegemist palu
firmalteha vajadusel proo-
vimenüü,mida testidasaaks
(võib olla tasuline).
MENÜÜ tellimisel arvesta peo
kestuse jaiseloomuga, et kal-
kuleerida piisav toidukogus.
Kogenud spetsialist cate-
ring-firmast saab selle juures
abiks olla.
ARVESTA, et seltskonnas võib
olla taimetoitlaseid või teis-
test rahvustest jakultuuri-
taustaga inimesi (nt mosle-
mid eisöö sealiha).
ARVESTA kliima eripära. Ära
paku suvises menüüs kiiresti
riknevaid või sulavaid toite.
JÄLGI,et buffet-laudu saaks
ruumi piisavalt jatoidukogu-
sed jagatakslaudade vahel
laiali võrdselt, et vältida üritu-
se ajal pikki järjekordi.
UURI,kas catering-firmamär-
gistab toidud laualsiltidega
või üldise menüükaardiga.
Kui mitte,siis palu seda. Vaja-
dusel ka võõrkeeltes.
ARVESTA, et mõne ürituse
korraldamisel võib olla välja
valitud asukohta haldaval et-
tevõttel jubakonkreetse ca-
tering-firmaga leping.
ARVESTA, et lisaks menüüs
pakutavalekujundab cate-
ring-teenusehinda veel joo-
kide valik, kelnerite ja nende
töötundide arv, transpordi-
kulu, inventar –kas on lisaks
vaja laudu, toole, telke,lille-
seadeid, lava jne.

Kuna toitlustus on
ürituseahelas üks
väheseid osi,mis on
inimese jaoks elu-
liseltvajalik, mitte
lisaluksus, siis see ei
tohiks ollakokkuhoiu
koht ei mahult ega
kvaliteedilt.
üritusturundusfirma X3M Mar-
keting tegevjuht Ken Matsalu

Kommentaar
Restoranid abiks toitlustamisel
Ken Matsalu
X3M Marketingi tegevjuht

Viie tegutsemisaasta jook-
sul oleme kasutanud ca30
toitlustajat. Oleme korralda-
nudnii kolmekümnele inime-
sele ekstreemseidkoolitusi kui
ka Eesti suurimalaua teenin-
damisegaümarlauagala õhtu-
söögi 1800inimesele.Partne-
ri valikul on meilkolm pea-
mist kriteeriumi. Esiteks, cate-
ring-ettevõtteprojektijuhtimi-
se oskus, teiseks, peakoka loo-
vus jakolmandaks teenindaja-
te kvaliteet.

Väiksemahulisteprojekti-
depuhul,kuni 50 inimest, on

partneri valik lai,kuni 10 ette-
võtet.Sealt edasi, kui mahud
ningnõudmised teenuse kva-
liteediletõusevad,see number
langeb.Partnerivalikut mõju-
tavaderinevad tegurid: lõpp-
kliendi soov, ürituseformaat,
asukohtning ürituseeelarve.
Kindlasti on oluliseks kriteeriu-
mikska toitluse tähtsuse osa-
kaal ürituse sisust.

Väiksemarahvaarvu puhul
onvõimalikkasutadaka res-
torane,kuid nendeenda ruu-
midestväljapoole teenindami-
sekvaliteet võib jäädainventa-
ri või logistilise kogemuse puu-
dumiselpoolikuks.
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Usin-TR OÜ pakub Teile erinevaid
SALATEID, TOORSALATEID,
SUUPISTEID, VALMISTOITU ja
suurepärast valikutPAGARI- ja
KONDIITRITOOTEID.

Usin teeb Sulle peolaua nagu kodus.
20aastat köögis jaei mingeid säilitusaineid.
Proovi soolast ja magusat!

Telli tooteid meie e-poest: www.usin.ee
või külasta meie kauplust Keilas Tehase 1.

Kui vajate ruume sünnipäevaks, pulma, peiede või firmaürituste
korraldamiseks, siis olete teretulnud Usinate juurde! Peokorraldus toimub
etteteatamisel ja vabade ruumide olemasolul! Peosaali broeerimine koos
toitlustamisega: Tel: +372 524 9426/+372 523 4506

Aadress: Tehase 1,Keila, 76605 Harjumaa
Tellimine: +372 678 0234 / +372514 0120
Tellimuste vastuvõtt 2 päev ette

Kauplus-kohvik Keilas:
Kauplus on avatud:
E–R 10.00–18.30 jaL 10.00–17.30
Kohvik on avatud:
E–R 10.00–15.00 jaL–P Suletud!

Meeldivat nautimist!

Enne suve algust
avame kaupluse Tallinnas

aadressil Õismäe tee 115a,
mis annabklientidele võimaluse

meie tooteidosta, tellida ja
kätte saadaTallinnast.

www.usin.ee

• Katame laua,
• teenindame-toitlustame,
• korraldame peo

või vastuvõtuklientidele
sobivas paigas –

tööl, kodus, näitustesaalis,
konverentsil,
banketisaalis,
vabas looduses.

Paulinele omaselt
ja

Pauline Catering OÜ,
Käärametsa tee 8, 74008 Viimsi,
tel 504 6284, info@pauline.ee
www.pauline.ee
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Kuidas juubelettevõtte
kasuks töölepanna?
Võimalus silma paista

Karoliina Vasli
kaasautor

Firma juubelit saab kasutada edukalt ettevõt-
te turundamiseks. Kui üldiselt korraldatakse
sünnipäevapidu ning mõnikampaania, siisrei-
sibürooEstravel ja temakoostööpartnerid läk-
sid isegi niikaugele, et organiseerisid Eestisse
suure reisilennuki.

Estraveliasutamisest täitus mulluveerand sa-
jandit. “Juubeliaastat kasutasime kommunikat-
sioonis terve aasta jooksul,kuna 25 aastat on Ees-
ti ettevõtlusajaloo kontekstis oluline verstapost.
Rõhusimekommunikatsioonisoma pikale koge-
musele jausaldusväärsusele reisiasjade ajamisel,”
rääkis Estraveli turundus-ja kommunikatsiooni-
direktor JanikaRitson.

Juubel–piltminevikku ja tulevikku.Eraklienti-
deletegifirmamitusooduskampaaniatning spet-
siaalsed juubelipakkumised olidka äriklientide-
le. Samuti korraldati juubelikonverents, kus rää-
giti lennunduse jaturismi tulevikust.“See toimus
meie valdkonna jaoksstrateegiliseltolulises kohas
– lennujaamas,ning jätkuslennukipardal. Koos-
töös partneriteFinnairi jaAurinkoga tõimeTallin-
nasse ühe suurimatestreisilennukitest, mis eelmi-

se aasta jooksulEestit külastas –Finnairi Airbus
A340,” selgitasRitson.

Mullu 13. detsembril tähistas juubelit ka Põlt-
samaa Felix – firmasai 20aastaseks. Turundusdi-
rektor Marek Viiloli sõnul peeti sel puhul meele-
olukas pidu töötajaskonnaga. Ettevõtte endistele
japraegustele juhtidele ning pikaajalistele klien-
tidelekorraldati samutitänuürituskoos 10.korda
toimunudFelix Cupigolfivõistlusega. Juubelisõnu-
mi edastamisekskasutatika omasuurimat toodet,
FelixiTomatiketšupit, milleetiketil jatarbijamän-
gusrõhutati20aastamöödumistettevõtte loomi-
sest.Toimunuoli siiskivaidsoojendus 2015. aasta-
le, mil tähistatakse 95. aastapäeva (Felixi eelkäia
asutati 1920.aastal).

Lipuvabrikul täitus 25 aastat asutamisest sel-
le aasta alguses. Turundusjuht Karina Tõeleid üt-
les, et sellega seotud mitmedkampaaniad onalles
tulemas.Sünnipäevapidupeetiagaühes koostöö-
partneritega jubavabrikuskohapeal ära. “Näitasi-
me oma niinimetatudköögipoolt –kus jakuidas
valmib toodang,mida teeme jamüüme. Võiböel-
da,et olimeeleolukas jakandisigati vilja,” sõnasta.

Värvikadolidka mulluBaltika jaASi Floratäht-
päevad. Esimene neist tähistas eelmisel suvel 85.
sünnipäev. Rõivatootja Baltika kommunikatsioo-
nijuhiTiinaUrmisõnulon neil traditsioonikskaks
kordaaastas, kevadsuvise jasügistalvise hooajaal-
guses, võttahetkeks aeg maha jasaadakokku oma
olulisemate koostööpartnerite ja klientidega, et
veidipidulikumas õhkkonnaskoos tutvuda alga-

va hooajakollektsioonidega. “85. tegevusaasta an-
dispõhjuse javõimalusetehasedatavapärasest sä-
ravamal jasuuremal moel,” selgitas ta.

14.augusti õhtulmuudetiLutherikvartali par-
kimismaja moemekaks, kus kolme tunni vältel
näidatiBaltika minevikku,olevikku jatulevikku.
Vaadatasaiarhiivikaadreid moeettevõtesünni-ja
arenguloost, lavalolidagauusimadhooajakollekt-
sioonidBaltika brändidelt.

Põhjus imagoloogiliseks uuenduskuuriks. 125
aasta juubelit tähistab tänavu ka AS Flora, mille
sünnidaatumon 5. juuli 1889. Traditsiooniliselt
on ettevõte tegelenud kodu-ja tarbekeemiaga,
kuid üle 20 aasta ollakse tegevad ka kinnisvara-
valdkonnas.Suure juubelipuhul toimubtöötajate-
le,äripartneritelevastuvõtt,kavas on kampaaniad
jatelemees MatiTalvikpühendab neileka ühe osa
omasaatesarjas“Ajavaod”.

Juubelipidustused on võimalus

12%
kasvatas Estravel
eelmisel aastal toi-
munud ettevõtte 25.
juubeliaastaloma
käivet tänu erineva-
telekampaaniatele ja
juubeliüritustele.
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te muudatustetegemiseks. NäiteksLipuvabrik tä-
histab ümmargust tähtpäeva värskendatud vi-
suaali ja logoga.

“Uus logo on tasapisi juba käibel, aprillikuu
jooksul tahame täielikultuuele identiteedile üle
minna,” ütlesettevõtte turundusjuhtKarina Tõe-
leid. Janika Ritson Estravelist sõnas,et ka nemad
töötasid välja juubeliaasta identiteedi ning kõik
aasta reklaamitegevused kandsid 25. sünnipäeva
sõnumeid jasümboolikat.

Kokkuvõttes osutus aasta Estraveli jaoksedu-
kaks. “Võrreldes aasta varasemaga kasvatasime
müügikäivet pea 12 protsendi võrra. Meie käive
on sama suur nagukuuel järgmiselkonkurendil
kokku,” märkis Ritson. “Ainuüksi juubelikonve-
rents tõikaasa 44 tasutameediakajastust, sealhul-
gas jõudsimekõikide suuremate telekanalite õh-
tustesse uudistesse. Estraveli juubeliaasta sõnu-
mit nägid ürituse kajastuste kaudu hinnanguli-
selt 752 000kontakti.”

Taust
Sünnipäevakam-
paaniad on ajast ja
arust?

JUUBELIpuhul tasub teha mi-
dagi, mis kannab edasi et-
tevõtte tegemisi javäärtusi
ning näitab, et ettevõttes on
asjad korras.
ÄRA korraldada juubeliüri-
tust ürituse enda pärast. Kui
seda kord 10aasta jooksul
teha, siiskorralikult ja läbi-
mõeldult. Kui ettevõtte oma-
nik/juht ei taha ennastüri-
tuse korraldamisse kaasata,
siis tegelikkuses tuleksseda
teha, sest tema onn-ö ette-
võtte nägu.
MÕTLE hästi läbi, mida ette-
võtteklientidele/töötajatele
soovid pakkuda ja millisena
ennast sellel üritusel näidata.
KUI ettevõtte tooted jatee-
nused on suunatud lõpp-
tarbijale, siismõtle läbi, mis
lõpptarbijale mõjub. Kumma-
line onvaadata jakuulda, kui
ettevõtted korraldavad oma
sünnipäevapuhulkampaa-
niaid. See aeg sai mõni aeg
tagasi läbi, aga ometigi ürita-
takse sünnipäeva najal müü-
ki teha. Selle asemel võiks
veidi nutikama kampaania
planeerida või oma digikana-
lid tööle panna ja selle arvel
meediakulutusi vähendada.
KÜMNENDI möödumisel on
alati lihtsam ka enda imagot
muutakui niisama. Alatisaab
tuua oma logo juurde märgi:
10aastat, 20 aastat jne.
VAJADUSELkaasa juube-
lisündmuste või -aasta ette-
valmistamisse professionaa-
lid,kes oskavad nõu jajõu-
ga aidata.
ALLIKAS: MARGO KÜTT,

REKLAAMIAGENTUURI IMAGINE

STRATEEGI AJ UHT

BALTIKA 85.
sünnipäeva

puhuks
muutus Lutheri

kvartali
parkimismaja
mullu üheks
õhtuks
moemekaks
– näha saipiltidel
ettevõtte
sünniaega ja
uue kollektsiooni
näolka
tänast päeva.
FOTO: BALTIKA

MULLU oma
25. sünnipäeva

tähistanud
Estravel
korraldas ühe
juubeliaasta

ürituse,
juubelikonverentsi

lennuki
Finnair Airbus
A340 pardal.
FOTO: ANDRES
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Baltika: positiivne
tagasiside olulisim
Kui suurikampaaniaid ei kor-
raldata, võibrahaliselt olla juu-
beliürituste tasuvust mõõta
keeruline. Küll aga aitab täht-
päev firmale taas tähelepanu
tõmmata.

Eelmisel aastal moeõhtuga
oma 85 aasta juubelit tähista-
nudBaltika Grupikommunikat-
sioonijuhi TiinaUrmi sõnulsaa-
di ürituse kohta palju positiiv-
set tagasisidet – see oli ka kõige
olulisemaks tasuks. “Rahaliselt
on sellise ürituse tasuvust ras-

ke mõõta – pileteid me moeõh-
tule ei müünud, küll aga aitas
kaasnenud meedia tähelepanu,
video ja pildimaterjal kindlas-
tilaiemapubliku ettetuua meie
uue hooaja kollektsioonid ning
anda seeläbi impulsika uuehoo-
aja vaimustehtavateks garderoo-
biuuendusteks.”

AS Flora loodab oma tege-
mistega jõuda tänavuaga enam
noorema tarbijaskonna teadvus-
se, kes ehkeiteagi,kust on legen-
daarnepesupulber BioEstpärit.

Kommentaar
Iga üritusvajab n-ökriisijuhti
Tiina Urm
Baltika Grupikommunikatsioonijuht

Ürituse korraldajana tuleb
ennast panna eeskättkülali-
se rolli – aeg on tänakallis res-
surss ning kui kutsume oma
kliente, töötajaid võikoos-
tööpartnereidmeilemitmeks
tunniks oma aega pühenda-
ma, siispeabsee olema selts-
konna vääriline.

Kõik praktilisedküsimused,
mis võivad tekkida, kõik ohu-
kohad, mis võivadürituse eel ja
kestel külalise headäraolemist
mõjutada, tulekskohe alguses
läbi mõelda.

Oluline onpöörata tähele-
panudetailideleningpüüda
kõikikülalisipositiivselt ülla-
tada.Otsa lõppenud tualettpa-
ber või garderoobistkadunud
manteleikuulu kindlasti nen-
dehulka.

Positiivsetemotsiooni või-
mendabka see, kui jagadpeol
talletatudpiltening muusikat
või leiadkohapeal mõnemuu
loovateekohalolnuterõõmu
jäädvustada.

Alatiarvesta sellega, et üks-
kõik,kuipalju jakorralikku
eeltöödteed, siis midagi oota-
matutjuhtubkakõige paremi-

nikorraldatud peol. Heakor-
raldaja püüabkaardistada kõik
võimalikudootamatusedning
nendeksvalmisolla, siis suu-
dabka vajaduselkohe tegut-
seda.

Määrakorraldusmeeskonda
ükskriisijuht, kes saabaidata
selliseidootamatusilahendada
egaolekoormatudplaanipä-
raste ülesannetega.

Kuid mis iganes juhtub–ole
heatujuline ning püüa lihtsalt
andaendast parim, et olukord
lahendada.Sel juhuleipruu-
gikülalised tähelegi panna,et
midagi viltu läks.
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DISAIN

Idee tagantpeab
paistmafirma.
Disain tulebappi
Firma sümboolikaga materja-
lide tootmine ei peaks lähtu-
ma esmajärjekorras sellest, et
oleks lahe ja uudne, vaid sel-
lest, millist sõnumit seepeaks
edasi andma.

Firmalevõiselle üritusele
trükiseid tellides tuleksmõel-
da märksõnadelepõnev jahuvi-

tav kõige viimases järjekorras,
soovitabdisainibürooBrand
Manualüks asutajaidDan Mik-
kin. “Olulineon aru saada, mis
onfirmaidentiteet–mille eest
seistakse, mida tahetakse öel-
da jamaailmas muuta,” sõnas
Mikkin. Sellest lähtudes loodud
lahendused jäävadmeelde.

AMEERIKA disainibüroo Struck disainitud ümbrismänge tootva firma Nickelodeon
postritele,kus peal erinevatemängudekangelased. FOTO: STRUCK

LONDONIS tegutseva graafilise
disaineri Anja Jane’i origamistiilis

kutsed. FOTO: ANJA JANE

EESTI disainibüroo Brand Manual jõulukingitus–

arvutiklaviatuuri puhastushari firmadisainitud
karbis. BMFOTO:BRAND MANUAL

FIRMA on oma töötajate jateda illustreerivate materjalide nägu. Ameerika disainibüroo Struck loodud visiitkaardid firmaleLush jäävad
meelde jaaitavad firmasõnumit laiali külvata. FOTO: STRUCK
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FIFAA: reklaamkingitustes
hinnatakse enim originaalsust FIFAA

FIRMARÕIVAD JA REKLAAMKINGITUSED
www.fifaa.ee

korraldatud sündmuse juurdekäib ikka
.XVlisaks mõnusale peole väike kingitav meene, mis
jääks võõrustajat japidu kauaks meenutama. Et kingitus
oleks püsiv ja unikaalne, tasub tuge otsida kogenud
ettevõttelt ja tooteid tundvalt kliendihaldurilt, annab üle
20 aastatfirmarõivaste ja reklaamkingitustega tegelenud
ASi Fifaa tegevjuhtKarel Loide nõu.

S

l'r -sai

Võtke julgesti
ühendust -aitame
välja mõelda ideid,

kuidas pidada
meeles kõiki olulisi

inimesi!

"Tähtis on, etkoostöös spetsia-
listiga valitakse oma külalistele ja
partneritele just sobivad kingitused,
mis kannaks endaskas sõnumit,
firma väärtusi ning oleksid lihtsalt
sõbralik meeldetuletus või tänu
koos tehtud ärist. Erilised inimesed
väärivad erilist tänu," ütleb Loide,
lisades, et reklaamkingituste puhul
on väga oluline nende tarnekindlus
ning kvaliteet.

Reklaamkingituse valimisel soovi-
vadkliendid esimese tingimusena
midagi uut jaoriginaalset, kuigi
vahel saab kahjuks eriti lennu-
kate ideede piiranguks eelarve.
Fifaa projektijuhtide ülesandeks
on klientide soovitud tooted oma

tootekataloogist või otse tarnijatelt

leida. Tihti juhtubka seda, et vajalik
idee realiseeritakse eritellimusena
oma partnerfirmade juures, kes
asuvad üle maailma. Kindlasti pole
soovitav firmadel kataloogidest
või internetist kiirustada omal käel
tellima, sest tihti ei pruugi kink
reaalsuses olla sama esinduslikkui
fotol või halvemal juhul ei pruugi
funktsioneerida soovitult. Fifaa
aitab seda riski oma klientide jaoks
maandada suurima väljapaneku
ning näidistesaaliga, kus toodetega
on võimalikkohapeal tutvuda.

"Meie tugevuseks on pikaajaline
kogemus ning kontaktide võrgustik,
entka see, etkliendi soovide täitmi-
seks tulebkogu vajalik ressurss ühest
kohast - alates koostöös kliendiga

kontseptsiooni väljatöötamisest,
toote hankimisestkuni kujunduse ja
trüki või tikkimiseni," selgitab Loide.

Enamik firma- ja reklaamtooted
dekoreeritakse logode, piltide,
kirjade ja muude sõnumitega.
Sõnumi kandmine ongi turun-
dusäris kasutatavate toodete üks
eesmärke. Tooted dekoreeritakse
erinevates tehnoloogiates, nagu
siiditrükk, presstrükk, tampotrükk
või masintikkimine. Fifaalt on pärit
muide enamik spordiklubide ja
rahvuskoondiste fännitooteid ja su-
veniire ning spordiklubide rõivad
alates mütsidest ja särkidest kuni
pallide, saunalinade ja jopedeni.
Viimastel aastatel on lisandunud
ka eksklusiivsete toodete osakaal,

mida kingitakse erilistele klienti-
dele või oluliste sündmuste puhul.
Sellisel juhulpole puudub tootel
logo või turundussõnum sootuks
või on see vägakonservatiivselt
paigutatud.

Fifaa on juhtivfirmarõivaste jarek-
laamkingituste hulgimüüja, mis te-
gutseb Eestis, Lätis jaLeedus. Fifaa
tegeleb ka spordi- javabaajakaupa-

Fifaa AS
Pärnu mnt 142a

tel 650 4870
fifaa@fifaa.ee

www.fifaa.ee

•V
i?r w1K

de maaletoomisega, olles Skechersi,
Spaldingu ja Andi esindajad kogu
Baltikumis. Lisaks kuulub ettevõtte-
le kaks jaekaupluste ketti - T-Shirt
Store ja Skechers.
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jama kui pilti

sündmuste ja koolituste jäädvustamine | promovideod | aerovideo/aerofoto | väljasõitude fotograafi-teenus | disain
purkstuudio.ee | toom@purkstuudio.ee | 510 2678

Jubapool aastat tagasi on omale D-terminali lähedusse
paiga leidnud avar javalgusküllane Vene restoran

Masha.
Masha onromantiliselt koduse jaluksusliku interjööriga restoran, kus iga
pisemgi detail on läbi mõeldud. Kahele puitpitsidegaääristatud korrusele
mahub kokku 200 inimest, suvekuudel täitub ka väliterrass laudadega.
Reede ja laupäevaõhtuti esinevad restoranis Masha vene rahvatantsijad.

Lootsi 14(D-terminal),
tel600 3633

www.restoranmasha.ee

Kas te teateTallinnas restorani, kus külalistele
meelelahutuseks korraldatakse balletietendu-
si? See on Masha. Siin avaneb müstiline vene
hing. Masha pakub Tallinna Vene restoranidest
kõige rohkem positiivseid emotsioone.

Head toidud pole ilmast ega Mashast kuhugi
kadunud. Selles restoranis on elegantselt kok-
ku sulatatud kaks Vene köögi poolust: iidsed
talupojakultuurist kantud oskused ja bojaar-
lik luksus. Paljud road jõuavad lauale hõõguva-
tes malmnõudes, viin valatakse pitsidesse kõr-
gelt-osavalt,teenindajanna segab asjatundlikult
ja kliendi soovide järgi laua juures valmis bœuf
à la tartar’i või süütab tulejoa,kui on flambeeri-
tud puuviljade kord.

Aga restoranis on ikkagi söök esmatähtis ja laua-
le jõuabVeneköögi klassika: suurepärased ko-
dused soolakurgid ja marineeritudseened; mait-
seküllane borš pampuškaga; käsitsivalmistatud
pelmeenid ahjus üleküpsetatult ja tainast kaane
all; pliinid punase kalamarja, hapukoore ja sibu-
laga;armastatud strooganov kukeseentega; mah-
lakasmaitsevõiga täidetudKiievi kotlet; meelde-
jäävad vanaema kohupiimapannkoogid.

Kastmed paitavad siidiselt keelt, liha võlub pa-
raja küpsusastmega, kalad mõnulevad kooreses
rüüs, küüslauk õhkab tervist, maitseroheline,
eriti petersell, aga kakoriander, on koka sõber.

Masha paneb mõistma, mida tähendab tõeline vene külalislahkus!



ESINEJAD

Kontserdikorraldaja:
meie ärison iga e-kiri
leping.
Kuidas artist
firmaüritusele
tuua

Karoliina Vasli
kaasautor

Kontserdikorraldaja BDG soovitab firmadelüri-
tustekorraldamisel kahe jalaga maapeale jää-
da. Elton Johni ja GeorgeMichaeli kutsumine
firmaüritusele on hinnaklassi arvestades pi-
gem utoopiline.

Baltimaade suurimakontserdikorraldaja BDG
peapromootoriEvaPalmisõnultaandub sellesäris
kõik headelesuheteleningrahalistele võimaluste-
le.“Pole päris nii, etmõtleme välja,misartisti taha-
me.Kuiartistil on plaan minna tuurile, siis teavi-
tab temamänedžersellestartistiagenti, kes oma-
korda võtabühendustkohapealsete promootori-
tega,” rääkis ta. Seejärel kaalub kontserdikorral-
daja võimalikkekulusid ja tulusid, ning teeb ar-
tistile oma pakkumise. Palmi kinnitusel on tava-
line, etpakkumise esitamise järelvõibooteaeg ve-
nidapaarist kuust isegi mitmeaastani.

Üritus tasub kindlustada. Kontserdiäris liigu-
vad väga suured summad, kuid üllatavalkombel
ei tähendaseekohe ranget paberimajandust. “Iga
e-mail on niinimetatud leping. Näiteks teed pak-
kumise, siisaga hakkadmõtlema, etnüüd läksküll
midagi valesti. Võidsiis tõestiagendile ära öelda,
aga ükski korralik promootor seda ei tee – siis on
suhted rikutud ja sa pole enam usaldusväärne,”
selgitasPalm.Kui agentomakordae-kirja teeltea-
tab, etpakkumisega ollakse nõus,võib jubaamet-
likult esinemisest avalikust teavitada ning pile-
teid müüma asuda. Ühel hetkel tulevad ametli-
kud lepingud.

Miskulud lisaksesinemistasulekatta tuleb, sõl-
tubartistist. Mõned hoolitsevad ise nii transpor-

di, majutuse kui ka tehnika eest, teised aga mit-
te. Küll aga organiseerib korraldaja lavatagused
mugavused.

BDG kindlustab oma kontserdid tavaliselt
Londonis tegutsevates kindlustusfirmades.Kui
artist mõjuval põhjusel kontserdist loobub, saab
BDG tehtudkulude eest raha tagasi. Näiteks koo-
mikRussellBrand tühistasoma esinemisedmõju-
vatelperekondlikel põhjustel.

Firmadel utoopilised soovid. Kui mõnifirmata-
habenda üritusele välisartistikutsuda, on Palmi
sõnulsedamõistlik tehasuuremakontserdikorral-
daja vahendusel. Juhuslik agendile saadetud pä-
ring võib jäädavastuseta.

“Neile tuleb igasugu e-maile,nad eivaevu vas-
tama. Jakui ka peaks tehinguks minema, siis või-
dakse sinultkui teadmatultküsida rohkemkui
asi väärt,”laususPalm.Tema kogemus on näida-
nud, ettihtipeale eiadufirmad, mida tahavad.
“Ennepidage ikkanõu ja tehkereaalnenimekiri
oma soovidest.Kindlasti tuleks paikapannaka
eelarve. Erakontsertidepuhul tahabartist, et kor-
vatakska lennud,majutus, heli, valgus. Ja ärgem
unustagem, etneil on kaasas taustajõud.”

BDGpoole onpöördutudsooviga saadaeraüri-
tuseleesinemaElton JohnvõiGeorge Michael,kuid
pole arvestatud, mis see maksta võiks. Samas on
BDGlpalju vastupidiseidkogemusi,kus klientide-
gakoostöö onhästisujunud.“Kanormaalse hinna-
gaon võimaliksaada välismaiseidartiste,kes just
tuulttiibadesse saamas. Neid võibnäiteks kombi-
neerida mõneEesti artistiga,kes hiljem külaliste-
le tantsumuusikatpakub. Iga asi ei pea maksma
sadu tuhandeideurosid, saabka mõistliku hin-
naga,”rõhutas ta.Olulineon seejuuresagaalusta-
datöödvõimalikult varakult.Firmad peaksid Pal-
mi sõnul välisartisteürituselekutsudes alustama
plaanide tegemist ja ürituse korraldamist vähe-
maltpool aastat varem.

Mis onmis
Arvestakuludega

1. ALUSTA eeltööga või-
malikult varakult. Pane
paika ürituse eesmärk,

kava jaeelarve, et vastavalt sel-
lele leida üritusele sobivad esi-
nejad.

2. TEE korralik tausta-
töö. Uuri eelnevalt
võimalike esinejate

eelmisiesinemise jakaalu, kas
mõni neist sobiks üritusele esi-
nema.

3. VÄLISKÜLALIST kut-
sudes võta temaga
ühendust vähemalt

aasta või pool aastat varem. Pal-
judelartistide, spetsialistide
graafik on väga tihe. Varakult
valmistudes on suurem tõenäo-
sus soovitud esineja oma üritu-
sele esinemasaada.

4. ARVESTA erineva-
te väljaminekutega –

esinemistasu, sõidu-
ja ööbimiskulu, toitlustus, samu-
tiesinemiseelsed või -järgsed
kulud –linnaekskursioonid, gii-
ditasu jm.

5. SÕLMI esinejagakind-
lasti leping.

10 toimetajaSigneSillasoo,tel667 0218, e-post signe.sillasoo@aripaev.ee
FIRMAPIDU 15.aprill 2014



FESTIVAL
HeadRead
kutsus mullu

Eestisse
esinema
tšehhi juurtega

briti
näitekirjaniku

Tom
Stoppardi,
kes vestles
Kirjanike
Majas president

Toomas
Hendrik

Ilvesega.
FOTO: TOOMAS
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Kommentaar
Sünkroontõlke jaoks onvajakahte tõlki
Ela VoodELA VOOD,
Eesti Tõlkide ja TõlkijateLiidu juhatuse liige

Tõlkide liidupoole pöördu-
takse sagelikonverentside-
le, seminaridele tõlkide leid-
miseks. Eestist saabtõlkekõi-
ge rohkem inglisekeelega,
kuid on olemaska tõlgid sak-
sa, prantsuse, vene,hispaania,
itaalia, rootsi, soomekeelega.

Nendekeeltepuhul saabkat-
ta sünkroontõlke vajadused,
kuid tulebarvestada, etmõne
keelega on kogu Eestis väga vä-
he tõlke, mistõttu, kui aegsas-
ti eitelli,võibsoovitav kuupäev
jubakinni olla. Järeltõlketegi-
jaid onveidi rohkem jakakeel-
te valik pisut suurem.

Kuiklient mingitüritust
korraldab, tuleb tal tellida
ruum. Kui ontegemistalgaja-
te organiseerijatega ja soovitak-
se sünkroontõlkega üritust, siis
ei tohiunustada, et tuleb tel-
lidaka sünkroontõlketehni-
ka, kas selleksspetsialiseeru-
nudfirmadelt võikonverentsi-
kohtadest. Näiteksmõnesho-
tellis onoma tehnika jakabii-
nid olemas, Rahvusraamatuko-
gus samuti.

Tellija peab teadmaka, et
sünkroontõlget tehaksekahe-
kesi. Tegelikultka järeltõlgetpi-
kemate üritustekorral.Nii et
kui tellijaküsib lihtsalt, mis tõl-

gihindon, tulebtal eelarves-
se juurdelisadaka teisetõlgi
kulud.

Kindlasti on tõlkide jaoks
vähemaltkolmpäeva enne üri-
tustvaja saatamaterjal tutvu-
miseks jaettevalmistamiseks
(ettekanded,powerpoint’id, tee-
sid jms).Kui tellija lektorilt ma-
terjalipole saanud, tuleb se-
datungivaltküsida. Mõnikord
kuulemetellijateltkumma-
list suhtumist, etkuidas menii
tähtsaltisikult ettekannetvõi
tervituskõnetküsime, aganeed
tähtsadisikud on jusamamoo-
dihuvitatud, etnende sõnum
publikuni jõuaks.

Mispuutub hinda, siissiin ei
saaanda ühest vastust. Euroo-
paskasutatakse üldiselt isegi
mõnetunnistelüritustelpäeva-
hinda, meil on nii janaa. Tege-
likult tulebarvestada, et prak-
tiliseltonpäev kinni jamujal
tõlkidaeisaa. Kuid muidugi on
võimalikka tunniarvestusel
põhinev tasu. Ent isegi kui on
tegemist tunnise üritusega,on
praktikas siiskimiinimumtelli-
musekskaks tundi.

Hind sõltub samutitemaa-
tikast,sest onteemasid, mi-
dapaljud tõlgid väldivad, siis
onhindüldjuhulkõrgem, ku-
napraktiliseltpuudubkonku-
rents.

Konverentsikorraldaja kulude nimistu onpikk
Välisartistiseminarile,konve-
rentsile kutsudes on oluline
enne läbimõelda eelarve – eri-
nevaidkulusid kaasneb selle-
ga üksjagu.

Pärnu Konverentside projek-
tijuhi Eneli Kaarna sõnul haka-
takse välisesinejate puhul eel-
tööga pihta umbes aasta enne
konverentsi, sest paljudel välis-
esinejatel on graafik pikalt ette
broneeritud.

Taustatöö tagab edu. “Oluli-
ne on taustatöö – võikskuulata
ning vaadata esineja eelmiseid
esinemisi, et näha, kas selline

inimene antud üritusele sobib.
Kasuks tulebka,kuikeegi on esi-
nejat varem esinemas näinud ja
oskab sellepõhjal soovitada,” an-
dista teistelegi nõu.

Konverentside korraldamise-
ga tegeleb ka Tallinna Tehnika-
ülikool.Sealseärikorralduseins-
tituudi esindaja MarianneKal-
lastesõnulon neiloma valdkon-
nasheadkontaktid ningpeami-
selt leitakse esinejad võrgusti-
kekaudu.

Kindlasti tuleb seejuures li-
saks ööbimiskuludele ja esine-
mistasulearvestadaagaka muu-
de väljaminekutega. “Kulu võib

olla ka ruumirent, toitlustus,
transport, seminari tehniliste
vahendite rent, kontoritarbed.
Lisaks võivad lisanduda veelka
ürituse spetsiifikast tulenevad
kulud.Kui onseminari või kon-
verentsi väline aeg sisustatud,
siis ka needkulud (näiteks giid,
linnaekskursioon, muuseumi-
te või näituste külastused),” sõ-
nas Kallaste.

Olulinesõlmida leping. Kuidas
garanteerida,etesineja ühelhet-
kel esinemisest eiloobuks?Kal-
laste rääkis, et akadeemiliste
konverentside korraldamisel ei

ole juhtunud, et esineja kerge-
käeliselt tulemata jätab.

“Ootamatute haigestumis-
te vastu muidugi ei saa. Reegli-
na sõlmitakse leping ja sellest
piisab.”

Eneli Kaarna Pärnu Konve-
rentsidest märkis, et neil on le-
pingus kirjas tühistamise tin-
gimused.

“Kui esineja on välismaala-
ne, hangivad Pärnu Konverent-
sid alati vastava riigi ja isiku
maksustamist puudutavad do-
kumendid, et ka esinemistasu-
demaksustamine olekskorrekt-
ne,” lisas ta.
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LOOME LAHENDUSED ÜRITUSTEKS

ERILAHENDUSEDTELGID TERRASSID TRIBÜÜNID

Peamised tegevusalad on telkide, esinemislavade
ja tribüüniderent, müük ning paigaldus.

Lisaks pakume õllelaudu ja pinke, valgustus-
jakütteseadmeid telkidesse.

Alates 01.03.2014 pakub Telineki
üritusteteenuseid Kataja Event.

Kataja Event Saha-Loo tee 9, Maardu, 74114 Harjumaa Tel 613 9714
Faks 613 9712 info@katajaevent.ee www.katajaevent.ee

Raido Mihkelson, müügijuht Tel 510 0237 raido.mihkelson@katajaevent.ee



MESS

Mess töötab,
kui firma töötab

Messil edukaksosalemiseks tuleks
pannapaikaeesmärgid jamõelda läbi
ka messile järgnevadsammud.
Inga Jakobson
kaasautor

IT-valdkonnastegutsev Net Group on tegevjuht
PriitKongo sõnul osalenud paljudel messidel.
Tulemusrikkamadkui tavalised IT-messid on ol-
nud firma jaoks kitsama teemakäsitlusega näi-
teks energeetikasektorile suunatud IT-lahendus-
te messid Soomes jaSaksamaal. Spetsiifilise suu-
nitlusega messideotsimist janeilosalemistsoovi-
tabKongo ka teistele.

Teiseks on olulineennastvägahästimessiks et-

te valmistada.Valmis peaks olemamõeldu üksku-
nikolmnnkey sellingpoint’i ehkmüügiargumenti,
midatahetakse tutvustada, laususta.Samuti soo-
vitasta läbiharjutada5–15minutilisemüügijutu,
millega klientendasthuvitumapanna.

Eeltööst sõltub osalemise edukus. Kolmandaks
on Kongo sõnul olulineanda kliendile 1–2päeva
jooksulpärast messi tagasisidet. “Mida räägiti ja
midakokku lepiti.Reageerimiskiirus on oluline,”
rõhutas ta. “Harilikult tuleb varuda õhtune-öine
aeg hotellitoaskontaktidele tagasisidekirjutami-
seks,”rääkis Kongo endakogemusest.

OÜTekstiil Ruumisasutaja MonikaJärgi sõnul
on oluline mõelda enne messile minekut läbi kaTURVALISTElahendustegapilku eipüüa –rohelus Stockholmi aiandusmessi laes.FOTO: ARNO MIKKOR
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Mozart Catering –

muusika Sinu
Korralda meeldejääv
sündmus, kasutades
Mozart Cateringì

teenuseid!

Maitseelamused
iga ilmaga sõltumata

asukohast!

Võta meiega ühendust:
Tel: +372 5807 0680

info@mozartcatering.ee
www.mozartcatering.ee

info@bbqcatering.ee
www.bbqcatering.ee

VANAMÕISA
VABAÕHUKESKUS

11hJ

Kultuurisündmused
Pulmad

Sünnipäevad
Kontserdid

Teatrietendused
Ettevõtte suve-
ja talvepäevad Smm

I
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WWW.VABAOHUKESKUS.EE



erinevad aspektid, et edasinekoostöö peale mes-
si sujuvalt toimimahakkaks – hinnad, kogused,
tarnetingimused jm.“Seetõttu on väikesel tegijal
kindlasti mõistlikkriitiliselt hinnataoma võime-
kust javastavalt selleletehavalikud–millisteletur-
gudeleend suunata,millistelesihtgruppidele,mil-
lise toote või teenusega,”soovitas Järg.

Skano turundusjuht Lauri Treimann soovi-
tab veel enne messil osalemist teha tavakliendi-
na seal väikest taustatööd.“Olemealatiüritanud
võimalikult täpselt sihtida, kuna messidelosale-
misega kaasnevad suured kuludning iga juhus-
lik samm tundubrahaahjuloopimisena,” põhjen-
das Treimann.Seega, et saadaaru,kas konkreet-
sel messil tasuksiseosaledavõi mittesoovitab ta

samal messilenne tavakülastajanaärakäia. “Ala-
ti, kui käin messidel, panenkirja asju, mis mul-
le meeldivad erinevate stendide juures,” lausus
Treimann jalisas, etkui lõpuks varem kirja pan-
dud muljetest kokku panna enda vajadusteleko-
handatudmessiprojekt, siis ei tohiks väga vilets
asi välja kukkuda.

Ka Järg soovitas enne osalemist messe ise kü-
lastada, et aru saada, kes on messisihtgrupp,ning
analüüsida, kas see on see,mida vaja.

Ole kliendile atraktiivne. “Eestlaste suur viga
messidel, millestka ise priid eiole,onniisamames-
siboksis istumine jaarvutis oma asjadega tegele-
mine.Kui klient näeb eemalt, et boksis on mure-

likunäoga tüüp, keda huvitabarvutiekraanil toi-
muv,siis ta lähebmujale,” tõiKongo välja suurima
silma jäänudvea jasoovitas sedavältida.

Lisaks eiannamessilosaledessuurtefektimes-
siajaksboksi töölekutsutud teemakauged inime-
sed. “Messidel käies olen märganud,et messibok-
si palgatakse promootoreid, kes ei tea tootest või
teenusest midagi peale päheõpitud jutuning sel-
legakahjuks kliendis huvi jausaldusteivõida. Sa-
muti tehakse tootekataloogide jmtkättesaamine
raskendatuks, trükisedonmessil osalemisepuhul
üks väiksemaidkulusid ning nendega eiolemõtet
kokku hoida,” soovitas Treimann. Samuti tasub
märgata pisiasju – seda, kuidas firmat esindavad
inimesedvälja näevad jakäituvad.

250
eurot onkeskmiselt
Eesti suurimatelmes-
sidel osalustasu.

MESSIBOKSselga jarahva ette– aprillis Soome Kevadmessil suvemajadevõimalusi tutvustanud ettevõtte nutikas lahendus. FOTO: MEELI KÜTTIM

MULLUHelsingis

Habitare
sisustusmessil

osaledes
panidisainer
Monika Järg
rõhku oma
toodete
lihtsale presenteerimisele.

FOTO:MONIKAJÄRG

MESStoimetaja SigneSillasoo,tel667 0218, e-post signe.sillasoo@aripaev.ee
JUUBEL 15. aprill 2014 13

Me oleme noored. Üle kõige hindame me
posi?ivseid emotsioone ja olemevõtnud enda
eesmärgiks neid võimalikultpalju ka sinule
pakkuda.Oma töös anname endast ala? maksi-
mumi. Võtame töösse need sündmused, mille
läbiviimiseloleme veendunud, et suudame
pakkuda emotsioone jakogemusi, mis kindlas?
ei unune. Kõigil meie üritustel on eesmärgiks
luuaõhkkond, kus osalised avastavad uut, koge-
vad elamusi ja tunnevad rõõmu koosveedetud
ajast.Pakume teile just selliseid tegevusi, mis
võimaldaks üheskoos tegutsemisest rõõmu
tunda ja üksteisele kaasa elada.

Elamuspank on täis tohutult võimalusi. Nopi
neidühekaupa või võta terve korvitäis. Täpselt
nii nagu sinule sobilik. Meie meeskond naudib
sündmusi algusest lõpuni –planeerime sinu
suvepäeva ning garanteerime teostumise
viimaste minu?teni. Meiega koos laodkas?-

dest torni ja tõused mööda seda kõrgustesse.
Lisaks saadkeerelda kiigega üle võlli, vuhiseda
lennatesläbi õhu ning lasta endkaasa kiskuda

Fotod:
Urmas Volmer

meeleolukast bamperpalliturniirist. Adrena-
liinihoo rahustab Robin-Hoodikombel märgi-
laskmine.Loomulikult leidub ka rahulikumat
tegevust – võimalik on põristada trummitöötoas
Aafrika rütme, süüvida idamaademeditsiini
saladustesse, meisterdadamidagi vaimukat (kas
teate, et tavalineT-särk võib sündidauues? käe-
ko?na?) japalju muud.
Sündmuse järgselt tööellunaastes on sinu e?e-
võ?e sisekliima tugevam, organisatsiooni vaim
ühtsem ja töös enam rõõmu!
Elamuspank ? teie elamuste teejuht.



Aegon messil kõige
kallim valuuta
Messid eiole puhkuse-ega töö-
laagrid. Messiproff OÜ juhata-
jaReet Sinki sõnul,kel selja ta-
ga 18aastat messide juhtimise
kogemust, onmessid tõenäoli-
selt aastasuurimad müügivõi-
malused.

“Messi põrandal on aeg kal-
lis valuuta,” ütles ta ja soovitas
detailidenne seda hoolikalt lä-
bi mõelda. “Vähesed lavastajad
prooviksid kõigepealt kujun-
dada lava ja alles siis kirjutada
näitemängu, mis sobiks lava-

ga,” mainisSink. Samakehtibka
messistendidekohta.Stendiku-
jundus peaks vastama eesmär-
gile –läbi tuleksmõelda, kas ta-
hetakse tutvustadabrändi, too-
dangut võionesmatähtissaavu-
tada näostnäkkukontakte. Olu-
line on selgeks teha, mis on et-
tevõtte tähtsaim sõnum antud
messi kontekstis.

“Messil eduka esinemise sa-
ladus on lihtne: messid tööta-
vad, kui sina töötad.Pole mõtet
raisata raha võimsa messisten-

di ehitamiseks, kui sinu tööta-
jad on igavad võiebameeldivad
– motiveeri omatöötajaid,” soo-
vitas Sink. Ka ei tasu jääda oota-
ma, et tooted endaeest kõnelek-
sid. Nutika lahendusega saab
igale tootele rohkem tähelepa-
nu tõmmata.

Näitekshelisummutavaidak-
naidmüüesehitadaneistvaikne
tuba enda stendi. “Ruumi sees
saad korraldada müügikohtu-
misi rahus ja vaikuses,” pakkus
Sink välja ühevariandi.

Mison mis
Pane paika eesmärgid
SÕNASTA enda jaoks messil osalemise ees-
märk, pane paika sihtrühm(ad), keda kõnetada
tahad,vali välja tooted, teenused, midapresen-
teerid,või tegevused, mida teed,ning vastavalt
nendele rentimiseks messiboks.
ARVESTA messiboksi valimisel igale stenditöö-
tajaleumbes 5m2 messipinda, samuti jäta ruu-
miklientidele liikumiseks.
JÄLGI, et valiksid boksi sinuga samasse toote-
segmentikuuluvate firmade juurde.Vales mes-
sihallis oleminevähendab võimalust,etklient
sind üles leiab.
KUTSU külastajaidoma stendi juurde juba enne
messi ja kasuta selleks koguvõimalikku mee-
diat. Saada väljakutsed, messiesitlused, e-kir-
jadjareklaamid. Olenii nähtav, kui sa saad.
KUI SA TAHAD messil esitleda omabrändi, ei to-
hiks sõnumolla liigapaljude toodete poolt ära
hämatud. Oma puhast jakorras messistendi,
kus sinubränd on esitletud läbi selgesõnumi.
KUI FOOKUSES on toodang,siis kasuta võima-
lust enda toodangutlasta külalistel puudutada,
nuusutada, proovida jne.Ürita kaasata võimali-
kult palju erinevaid meeli.
KUI NÄOSTNÄKKUkohtumised on tähtsalkohal,
siiskujunda enda stend nii, et oleks palju erine-
vaidkohtumiskohtasid.
SELGITA välja iga külastaja soovid ja vajadused.
Ära raiska aega mõttetule vestlusele,kui vest-
luspartner eikuulu sinuhuvigruppi.
TEE toote demonstratsioone või viiläbimuid
tegevusi,tegevusedsinu stendis jäävad ini-
mestele meelde.
MESSIL esinemise tulemus onhästi mõõdetav,
kui ennemessi on seatud numbrilised eesmär-
gid.Näiteks saada kolm lepingut suurklientide-
ga, tutvustada toodet 500 külastajale jne.
ALLIKAS: REET SINK, MESSIPROFF OÜ

Taust
Tööalgab pärastmessi
MESSID eiole lihtsalt koht,kus
saad enda firmat esitleda jabro-
šüüre jagada. Messid loovad äri-
tehinguid. Kui sinupersonal ei
ole motiveeritud, onsinu võima-
lused saavutada head tulemust
nullilähedased.
STENDIPERSONALIL onlihtne
sassi ajadakahte tegevust: pal-
ju töödmessistendis jaefektiiv-
sus. Näiteks kogu aeg inimeste-
ga suhelda, uurimata seejuures
välja, kas nad onõige sihtgrupp
või mitte, eiaita saavutada ees-
märki.
MÕTTETU on jagadaniisama
möödakäijatele flaiereid –küsi
ise huvilise kontakte javõta te-
maga pärast messi ühendust.
On aeg lõpetadaka pastakateja
kommide jagamine.
KUNA MESSID onkallid, siis sõp-
rade ja sugulastegamessil lobi-
semine on kallis lõbu.
ÄRA LASE ühel töötajal üle 3tun-
ni järjest stendil olla. Planeeri
ajalised puhkepausid.
MESSIL OSALEMINE eilõpe järele
jäänudmaterjalide jatootenäi-
diste kokku pakkimisega. Algab
hoopis töö, millest sõltub 40%
kogu messi tulemuslikkusest –

võttaühendust kõigiga, kellega
oled messil ühendust võttalu-
banud. Tee seda kindasti 1–2 nä-
dala jooksulpärast messi.Pla-
neeri n-ö järeltööaeg juba enne
messi.
ALLIKAS: REET SINK, MESSIPROFF OÜ

TOODETE, teenuste valikust onolulinevälja validakõigeolulisemad, mida presenteerida.FOTO: ARNO MIKKOR MESSIL tasub läbi viia erinevaid tegevusi, see jääbkülalistele meelde. FOTO: RAUL MEE

Kommentaar
Olulisimomatoodet põhjalikult tunda
Monika Järg
Tekstiil Ruumis OÜ asutaja, disainer

Ma eisaa tänasel päeval kind-
lastiöelda,etmu senine Habi-
taremessil osalemine oleks
metsikult edukas –see on ol-
nud liialt lühike aeg. Messi-

delosalemine toobedu,kui se-
daplaneerida pikemaajaliselt –

turulpeab tekkima sinu vastu
usaldus.Küll aga olenma leid-
nudkoostööpartnereid jasaa-
nudkindlust, et see,mida ma

sealnäitan japakun, on õige ja
õige koha peal. Seegakõige olu-
lisem on olla ise omatootes vä-
gakindel, teada sellestmaksi-
maalselt jaedastadaseda sel-
gelt ningkindlalt.
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Võrdlus
Messipinna rentToidumessilkõige kallim

Osavõtumaks Messipind (stendita) €/m2 Stendi hind €/m2
FOODFAIR 250 72 al 610(6 m2)
Sistusmess Interjöör 250 64–49 21–19
Instrutec 235 47–37 22–18
Aiandusmess 160 23 16–10
Ilumess 250 38–29 24–16

LAINELA PUHKEKÜLA
Neeme tee 70, Käsmu, Vihula vald, tel 508 9110, 323 8133
lainela.puhkekyla@gmail.com, www.lainela.ee
180 kohtaköögi ja dušiga majakestes mere ääres.Territoorium 3 ha.
Piiramatu telkimisala. P-R soodushinnad.Küsige pakkumist!
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Hiina restoranis Dao Hua nauditeTe maits-
vaid roogasid ning meeldivat ja õdusat in-
terjööri. Dao Hua restoranis on kolm mu-
gavat söögi saali kokku 78 kohaga. Koht
on sobiv ärilõunateks ja meeldejäävateks
firmapidudeks. Meie kokad on tulnud Hii-
nast, et valmistadaTeile parimaid maitseel-
amusi. Oleme arvestanud taimetoitlaste
soovidega. Viime läbi ka teetseremooniat.

Dauhua restoran: Mardi 1, Tallinn,
tel+372 660 6017,



VIDEO
Ekraanile pilt otseülekandest
3D-animatsioonini. Tootmine võtabaega
Joonas Kerge
kaasautor

Firmaüritust aitavad alates kutsetest kuni üri-
tusel toimuvani põnevamaksteha erinevad vi-
deolahendused – animatsioonid,presentatsioo-
nid,ekraanigraafika jamuu.

Üritust on võimalikvisuaalseltefektseks muu-
ta erinevatevideolahendustekaudu,milleväljatöö-
tamistpakub teenusenanäiteks RGBBaltic. Video-
lahenduste loomisel nende jaokspiire pole, need
seab üksnes kliendi rahakott, sõnas firma projek-
tijuht jaükspartneritestMarko Erlach.

Lahendusi presentatsioonist live-ülekandeni.
Põnevust saab ürituseleanda juurdenii firmaen-
da poolt loodudvisuaalse materjaliga kuika üri-
tust korraldavalt firmalt tellitudvisuaalsetelahen-
duste tervikuga – sedakas video-ja valgusefekti-
de võinendekombinatsiooninäol.“Nii näitekson
RGB teostanudmitmetel korporatiivüritustel pa-
noraamprojektsiooni, millepuhul onürituse toi-
mumispaikümbritsetudpildi näitamisekssobiva
materjaliga. Sellise pinna suurus on olnud 6 × 60
meetrit jarohkemgi,” sõnas Erlach.

Paljud firmad pakuvad ka live-videoülekande
võimalusi üritustele, mis suurendavadkaasatavat
publikut veelgi.Erlachtõi näiteks, etsuuremadlive-
video ülekanded onkoosnenudheli japildi sillast
erinevates linnades samaaegselt toimunud üri-
tuste vahel. Lisaks on võimalik firmaabiga lasta
teha üritusele presentatsioone, ekraanigraafikat,
videoklippe jm.

Ekraanigraafika hinda on Erlachi sõnulkeeru-
linemääratleda, see sõltuberinevatestaspektidest.
Lihtsa logo animeeriminevõib maksta ca150 eu-
rot, kuid kuikasutada erilahendusi nagu multisc-
reen võimapping, võivadkulud tõustatuhandetesse
eurodesse. Samuti määrabtöö hinnaaeg.Kui näi-
teks ühekaameraga ülesvõetudpaaritunnise üri-
tuse videomontaažiks võibkuluda vaid paar tun-
di, siis mitmepäevase jamitmekaameraga salves-
tatud üritusemontaažvõibkesta päevi –sellest tu-
lenevalt on ka hindproportsionaalselt suurem.

Animatsioonid äratavad kutsed ellu. Eeltööde
jaettevalmistusega alustamise aeg oleneb üritu-
se mahust ning sellest, milliseidlahendusi soovi-
taksekasutada.Põhjalik planeerimine võimaldab
säästa aega, mis kulub reaalsele teostusele. See-
ga soovitabMarko Erlach enne firmadelt töötelli-
mist mõelda läbi, mida soovitakseoma sündmu-
segasaavutadaningmillineon planeeritud eelar-
ve.Kui seepaigas, tasubettevõtetomasoovist tea-
vitadanii varakultkui võimalik.Hilisedärkajadei
pruugi löögile saada,kuna tootmisfirmadelei jää

lihtsalt piisavalt aega videomaterjalidekokku pa-
nemiseks jakliendiga kooskõlastamiseks.

Sama meelt on OÜ Fork Film loovprodutsent
Marianne Ostrat. Firma pakub nii nukuanimat-
siooni kui ka 2D-animatsiooni. Just viimase pu-
hulon tegemist väga laialdaseltkasutatava tehni-
kaga, mida Ostrati sõnulsaabedukalt rakendada
näiteks üritusekutsetekujundamisel jaanimeeri-
tudkaartide loomisel.

Lihtsama 2D-animatsiooni väljatöötamiseks
kulub firmal Ostrati sõnulminimaalseltkuu. See
onvähimaeg,mille jooksuljõuavadtellija jategija
keskenduda ning leidasobivaimalahenduseteos-
tuseks.Midarohkem on aega –sedakvaliteetsem
lõpptulemus tõenäoliselton.

Nukud abiks firma turundamisel. 2D-videokli-
pi hindalgab ca2000eurost,mille eestsaab20se-
kundilise videolõigu. Sinna juurdetuleb arvesta-
daka helindamiskuluumbes 500eurot.3D-lahen-
dustepuhul on hinnavahemikkuraskem määrat-
leda –kõik olenebkliendi soovidest jatöömahust.

Lisaks kutsetele jakaartidele sobib animat-
sioonikasutada Ostrati sõnulnäiteksbanketti-
del jaerinevatelüritustel, mis on suunatudvõt-
meklientidele jakoostööpartneritele.Samuti on
leidnudanimatsioon tema sõnul laiakasutust
mitmesugustesotsiaalmeedia-ja telereklaamide
puhul.Firmad on hakanudüharohkem kasuta-
ma animatsioonining animeeritudkaraktereid
ka omabrändikujundamisel.

Kindlasti pole sellelahendusepuhul enam
ammuka tegemist n-ö lasteasjaga.Marianne
Ostrati sõnul on Eestisolnud nähaanimatsiooni
kasutamise kasvu ning samutionkasvanud vii-
sid, kuidas sedarakendada. Seejuures pole olnud
oluline, kas firmal on endalidee varnast võttavõi
mitte,sest pakutakse ka terviklahendust ideest
teostuseni.

Ka on võimalikkorraldada animatsioonitöö-
tubasid. “See on kohutavalt naljakas,huvitav ja
sealõpitud teadmisianimatsioonikohta saab
ehk hiljem kakuskil mujal rakendada,” rääkis
Ostrat.

150
euroeest onvõima-
lik lastaanimeerida
firma logo. Pikema,
20sekundilise klipi
tootmise hinnad alga-
vad ca 2000eurost.

KAADER Soomeettevõttele Fonecta firmaürituselnäitamiseks toodetud mainefilmist, mille tegemiselkasutati ühe tehnikana nukuanimatsiooni. FOTO:

FORK FILM
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LASTEPIDU
Pipi jaLotte
pidutsevad
koos lastega.
Päev täis mänge
javõistluseid
Mariliis Pinn
kaasautor

Et lastel ettevõtte peol igav ei hakkaks, tasub
kohale kutsuda mängujuht,kes Lotte, Pipi, Ra-
puntsli või mõne muu tegelasena lapsi ohjab.
Eakohast meelelahutust pakuvadka õhupalli-
meistrid,näomaalijad, mustkunstnikud jalaste-
teatrid.

Piip jaTuut mängumaja pakub võimalustkor-
raldada lastele sündmus nende juures,samutiai-
tavad nad organiseerida majast väljas toimuvale
ürituselemudilaste jaoksmeelelahutust.Pakutak-
se etendusi, olemas on mustkunstnik, mänguju-
hid, loetles majaperenaine Mari Lääne võimalusi.

ArmastatuimkangelaneLotte. Kui tellidaüritu-
sele professionaalne mängujuht, ei ole ettevõttel

endal vajapeale lastepeole organiseerimisemin-
geid suuriettevalmistusitehaegavajaminevaid as-
juosta.Kõik vajaliku võtabmängujuht ise kaasa.

“Üldiselt tegeleb mängujuht lastega tund ae-
ga,kuna tavaliselton peole planeeritud ka muud
tegevused, näiteks söömine,” selgitas Lääne. En-
ne seda korraldatakse lastele aga näiteks köieve-
du võiringmänge. Lääne sõnul on neilväljakuju-
nenudkindladmängujuhid jameistrid, kelle tee-
nuseid nad julgevadsoovitada.

Eesti laste üksarmastatumaid kohalikkekan-
gelasi, kelleks mängujuhid kehastuvad, on kind-
lasti koeratüdukLotte, kellekostüümi saablaenu-
tada Joonisfilmist.Neilt saabka kontaktid näitle-
jate kohta, kes on nõus Lottena lapsi lõbustama.

“Meielaenutameainult kostüümi javajadusel ja-
game infot, kuid näitlejatega peab ise kokkulep-
pele jõudma,”selgitas Joonisfilmifilmiprodutsent
Kalev Tamm.Kostüümi laenutusmaksab64 eurot.

Mängujuht Kadri Leppiku sõnulon aegumatu
klassika ka Pipi, kes onväga vahva tegelane jalas-
tepoolt vägaarmastatud.

Hea mängujuhtkaasab igas vanuses lapsi.“Pal-
limängud,kohapeal lastega näidendi tegemine,
suur aardejaht-orienteerumine,” loetles Leppik
asju,mida lastega koos võib mängujuht ette võt-
ta.Kõik sõltub soovidest, lastest javõimalustest.

Ka eipeakartma, etkorralik mängujuhtei
suudakaasatakõiki eri vanuses lapsi. “Väikse-

Lastel ontoredam, kui
nende jaoks onkorral-
datud eraldi tegevu-
sed.Lapsevanemad
saavad aga ollakind-
lad, et võsukesed on
turvaliselt hoitud.
Kaja Sepp,EMT avalikesuhete
juht
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madabistavadsuuri, suuredvaatavad väikeste jä-
rele jakeskmised on ise osavad,” lisas ta, et tema
pidudel küllkellelgi igavpole olnud.

Talvelkäivad mängujuhidpeamiselt erapidu-
del, suvel tellitakse neidrohkem ettevõtete suve-
päevadele. Leppiku sõnul levibinfo headest män-
gujuhtidest enamastisuust suhu jainternetist
nendeandmeidotsidesei pruugigi kõigi kontak-
tid välja tulla.Küll jagavadneid lahkeltmängu-
majad ja-toad.Alati tasub uuridaagaka sõpra-
de-tuttavatesoovitusi, sest Leppiku sõnulontu-
rul tegijaid, kes pole päris südamegaasja juures
ja istuvad rohkemnurgas,kui mängivad lastega.
“Polevastavat haridust jakäiakse mööda üritusi
rohkem rahapärast,” selgitas ta.

MÄNGUD,aardejaht,
spordivõistluste

läbiviimine,

näidendi
korraldamine
– kõigi nende
tegevustega
saavad Lotte,
Pipi ja muud
tegelased
lastepidudel
hakkama.
FOTO:TOOMAS
HUIK / POSTIMEES/SCANPIX

Eesti parimal õhupallimeistril
varuks 200pallidisaini
Õhupallimeister lõbustab fir-
maüritusel lapsi sadade eri-
nevate õhupallidest keeratud
loomade valmistamisega.

Õhupallimeister Meelika
Mäeorg on õhupallidest loomi
meisterdanud jubaülenelja aas-
ta. Selleajaga on ta õppinudpal-
lidest kokku keerama üle 200
erineva looma.

Koer, jänes, mõõk – need on
tavalised õhupallikujud, mida
keskmise õhupallikunstniku
repertuaarist leidavõib. Mäeorg
on oluliselt fantaasiarikkam.
“Mul on eraldikaustik, kus ma
disaine ülesmärgin,” lisas ta.

Vahel tuleb tema juurdepeol
laps, kes tahab näiteks oma
kaisujänesest õhupallidest koo-
piat. “Selle loomulikult saab,
kuid nendedisainideüle ma ar-
vet pidada ei jõua,”ei ole Mäe-
orul ükski tellimus täitmata
jäänud.

Õhupallidestimevigurid. Eestis
võib tegutsevad õhupallimeist-
rid kahe käe näppudel üles lu-
geda. “Konkurents on edasiviiv
jõud jaselletõttuolen ma ka iga-
suguseid asju leiutanud,” nentis
Mäeorg jatõdes, et on parajasti
iseenda suurimkonkurent.

Kui ettevõte tahab oma peol
lapsi lõbustada õhupallimeist-
riga, siis tulekshakatuseks uuri-
da,kas meistril on soovitudajal

võimalik tulla jakui pikaltpidu
kestab. “Ka laste arv on oluline.
Kahju, kui keegi peab oma loo-
ma tunde ootama. Suurematel
pidudel käime seetõttu partne-
rigakahekesi,” selgitas ta.

Siiski tõi tavälja, et lapsed on

kannatlikudootajad jaka vane-
mad, näheskui kiiresti õhupal-
liloom valmib, jäävad meelsas-
ti õhupallimeistri sappaseisma.

Ettevõtmise hind sõltub las-
te arvust, ürituse kestusest ja
kohast.

ÕHUPALLIMEISTRILMeelika Mäeorul on varuks 200 ideed,mida
pallidest teha.FOTO: ÕHUPALLILOOMAD.EE

Kommentaar
Pipigaaardejahile
KajaSepp
EMT avalike suhete juht

Oleme mängujuhte, niikos-
tüümekandvaidkui ka il-
makostüümita, firmaüri-
tustele tellinud.Eeskätt loo-
mulikultsellepärast, etlastel
on toredam,kui nende jaoks
onkorraldatuderaldi tege-
vused jakeegi juhendabneid.
Lapsevanemad saavad aga ol-
lakindlad, et võsukesedon
turvaliselthoitud jakantsel-
datudning saavadrohkem
pühenduda oma tegevustele.

Mäletan ühtväga meele-
olukataardejahti,kus män-
gujuht, vistoli seekordPipi,
oli peitnud maastikuleära
hulgaaardeid, igaühekoh-
ta väike legend.Ta ise kihu-
taskoos lastega neidotsi-
desringi.

Pärastolidkõik surmvä-
sinud,agaüliõnnelikud.Aa-
reteks olidpisividinad, aga
kuna need olid niipõneval
moelsaadud, hoidis mõni-
gi lapsneid pikalt alles jako-
dusaukohal.

Mängujuht eipea olema
aga ainult kostümeeritudte-
gelane. Suurematelelastele
meeldibmittekostümeeritu
vist isegirohkem. Ja eks suu-
rematel lastelole mängud ja
ettevõtmisedka teistsugu-
sed.Näiteks onmeieüritus-
telsuuremadlapsed erine-
vaid asju meisterdanud.
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Meie ettevõtjate ja seltside üritus

KAKSKOHVIRINGI
ÜMBER

toimub 19. aprillil 2014 aastal.

Kohviring külastuseks avatud algusega
kell 12.00 kuni 16.00.

Lisainfo ja osalejate nimekiri
Rohelise Jõemaa Koostöökogu
kodulehelüljel
www.joemaa.ee

Olete oodatud külla, et näha ja kogeda, mida Soomaal
huvitavat teha ning toimetada!
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Uhtjärve Ürgoru Nõiariik
pakub enamat kui lihtsalt pidu

Suvepäevad ja firmapeod
muudavad eriliseks loodus,
ainulaadne programm ja

huvitavaid tegevused – Uhtjärve
Ürgoru Nõiariigis leidub seda kõi-
ke! Urvaste külje all asuv tänapäe-
vaste võimalustega keskus pakub
põnevaid suvepäevapakette, mis
annavad ettevõttele võimaluse
korraldada töötajatelemeeldejääv
suvepidu koos matka, spordivõist-
luste, Eesti suurima Soome sauna
jaunikaalse liikluslinnakuga.

“Nõiariigis on suurepärased tingi-
mused suvepäevade korraldami-
seks, sest see on privaatne koht
paljude tegevusvõimalustega
ning mahutab lahedalt ära suure
seltskonna. Meil jätkub tegevust
nii suurtele kui ka väikestele,“ üt-
leb Uhtjärve Ürgoru Nõiariigi pe-
remees Aivo Värton. Sisemajutus-
kohti on keskuses 100, lisaks avar
telkimisplats. “Meie seni kõige
suuremal kokkutulekul võõrusta-
sime 450 inimest.“

Meelelahutusena pakub Nõiariik
erinevalt teistest omalt poolt su-
vepäevade paketi kokkupanekut
ning mängude läbiviimist, mis
annab ettevõttele võimaluse jätta
palkamata eraldi peokorraldaja.
Heatasemelisi suvepäevi saab or-
ganiseerida 1–3päevasena, samu-
ti võib Nõiariiki tullapidama muid
pidusid, aga ka koolitusi, konve-
rentse, seminare ja laagreid.

rima leiliruumiga, kuhu mahub
lahedalt korraga lavale koguni
35 inimest. Pereürituste korral
on osalejatele tasuta sissepääs
1200ruutmeetrisesse liikluslinna-
kusse, kus saab sõitu teha25 väik-
sema ja suurema akudel töötava
põrkeautoga. Soovi korral saab
läbi viia ka šokolaadi ja trühvlite
ning ruunimärkide meisterdamise
töötoad. Loomulikult saavad kõik
kätt proovida ka Nõiariigi ametli-
kus spordialas – luuaviskes.

“Tegelikult algab suvepäevade kor-
raldamine reeglina ikka kohe aas-
ta alguses pärast jõulumöllu, mis
tähendab, et meilgi on sel suvel
üritustevaba hetkel veel vaid üks
nädalavahetus. Broneeringuid te-
hakse ka aasta-paar ette,“ tunnis-
tab Värton ja lisab, et kuna Nõia-
riik on avatud aastaringselt, on
külastajad lisaks suvistele ja jõu-
luüritusteleoodatud tähistamaka
muid tähtpäevi.

Millepoolest meie suvepäevad
eristuvad?
? Me oskame jahoolime.
? Me pakume lisavõimalusi.
? Me aitame ellu viiaTeie ideid

japakume omaltpoolt põne-
vaid tegevusi.

Miks suvepäevad siin pidada?
? Suur jaavar väliala
? Kaasaegne keskus
? Põnevad seiklus-ja aktiivsed

sporditegevused
? Maitsvadkohapeal valmista-

tud toidudkuni 250 inimesele
Lisaks mitmele peohoonele, palli-
platsidele, kanuudele ja tiigile on
Nõiariigis olemas lasketiir, suit-
susaun ja Soome saun Eesti suu-www.noiariik.ee Tulge külla!

ans.Tulv.
era-ja firmapeod, suvepäevad jpm

info ja tellimine:
pidu@tulv.ee

566 000 47

külalistemaja
Vehendi

motell

Suurim freespalkmaja
ootab teid!

•katusega väliterrass 150-le,
peosaal 70-le

• ööbimiskohti 70-le (42+28)
• pulmad, firmaüritused,

sünnipäevad aasta ringi
• saun ja bassein

tel 504 1725, 5345 2892, 746 0580
vehendi@hot.ee
www.vehendi.ee

Võrtsjärve ümbrus tasubavastamist!
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Juubeli tähistamine tabab
kolme kärbest ühehoobiga

Ettevõtte jaokson juubelvõimalus
pildile pääseda –möödunule taga-
sivaadata, saavutatu üle uhkust
tunda, vana tolm õlgadeltmaha
raputada jaehk ka uueimagoga

klientide ettetulla.
Sageli tundub, etettevõtete jaokspakub juu-

bel heavõimalusekolleegidega kokku tulla ja
üks toredapidu mahapidada, heal juhulklienti-
deleka mõnisooduskampaania teha.Suuremaid
sündmuseid jafinantsiei raatsita tihtiselle peale
kulutada põhjendusega “aga see eitoo juettevõt-
tele midagi tagasi”.

Toobküll.Vahet pole,kas ette onlöömas 5.või
50.sünnipäev, juubelipõnev tähistaminepakub
suurepärase võimalusepositiivset tähelepanu
saada, mis igal aastaleiolevõimalik.

Võimalus püünele pääseda. Juubeli päeva, kuu
võiaasta tähistamineonheavõimalusennast taas
klientidele meeldetuletada.Rõhuda ettevõtte pi-
kaealisusele, stabiilsusele jausalduseväärsusele–

kokkuvõttes edule,midapannakse tähele.Seda sil-
maspidades võib avadaklientidele jakoostööpart-
neritelenäiteksettevõtte köögipoole –presenteeri-

da toredalt jameeldejäävalt firma ajalugu, saavu-
tusi jakäimasolevaidprojekte, tutvustadaruume,
töötajaid, tööprotsesse javähetuntudaspekte.Kok-
kuvõttes öeldakõigile aitäh.

Vitamiinisüst kollektiivile. Sama oluline kui
klientide japartneritega tähistamineon ka firma
töötajate meelespidamine. Juubelpakub hea või-
malusekollektiivis aja maha võtmiseks ja saavu-
tuste üle rõõmustamiseks. See onnatuke naguvi-
tamiinisüst töötajate moraalile, kes igapäevaselt
heade tulemustenimelpingutavad.

Lisaks pakuvad nutika juubelikampaaniaraa-
mes korraldatavadettevõtmised(konverentsid,
vestlusõhtud, lahtisteustepäevad vm) võimalu-
sefirmat edukalt turundada.Estraveli mullupee-
tud25aasta juubeliraames toimunudkonverent-
si puhuks toodiTallinnasseFinnairiAirbusA340
(üks suurimatestreisilennukitest, mis mulluüld-
seEestit külastas). Seepälvis ohtralt meedia tähe-
lepanu. Üritus tõikaasa 44 tasutameediakajas-
tust, midanägi hinnanguliselt 752 000inimest.
Nii etkui otseseltkõiki juubelikstehtudpingutu-
si ettevõttesisetulekuskohe mõõtaeisaa, siis pika
aja peale võivadneedennasthästi ära tasuda.

Juubeli
põnev tä-
histamine
pakub suu-
repärase
võimaluse
positiivset
tähelepa-
nusaada.

ILLUSTRATSIOON: ANTIVEERMAA

TOIMETAJA VEERG

Kalender abiks mikropidude pidamisel
SigneSillasoo
toimetaja

Värske jamotiveerituna
hoiab töötajaidpeale põneva
töö, toredakollektiivi japal-
ga kakõik töölauast ja päeva-
ülesannetest väljapoole jääv.

Mitukorda aastas toimub
firmapidu?Tavaliseltkaks, jõu-
ludel ja suvel, sekkaveel mõni
väiksemkoosviibiminekollee-
gi jafirmasünnipäevalaua üm-
ber või pidulikum ürituspart-
nerite jaklientidega.

Igaüks aga,kel olemas vana-
moodnekalendermärkmik,
teab, et põhjustpidutsemi-
seks leiaks nädalasnii vana-
rahvakui ka uuemalajal tek-

kinud tähtpäevade järgi vähe-
maltkorra. Selnädalal on põh-
just tähistada lihavõtteid, järg-
misel jüripäeva, ülejärgmisel
volbripäev, üleülejärgmisel Eu-
roopapäeva ning emadepäeva
jne.Need onainult mõned näi-
ted ideedest,kuidas töökollek-
tiivis veelaegmaha võtta,kui
ise sellekssobilikkupõhjust ei
peaks leidma.

Miksseekõik olulineon? Sest
inimesedei olerobotid (kui-
gi tõsi, mõnikordvõibsee töö-
keskkonnas nii näida). Ettevõt-
tesheaõhkkonna hoidmiseks,

üksteise paremaks tundma õp-
pimiseks, värskete japõneva-
te ideedevõi lahendusteleidmi-
seks on vaja tehapause võimiks
mitte väikseid mikropidusid.
Olgu sellekssiis mõnetähtpäe-
va tähistamineheatoidu, joo-
gi seltsis, mõnilustakas, tööga
ehk otseseltmitte haakuvkoo-
litus, eneseületuslikettevõtmi-
ne või midagikolmandat.

Värskus janutikadideed
sünnivadtavaliselt ikkapausi-
de ajal – miks mittesedasiis aja
maha võtmisega soodustada.
Kasu saavad sellestnii ettevõte
kuika inimesed ise.

Kel olemas vana-
moodne kalender-
märkmik, teab, et
põhjust pidutsemi-
seksleiaks nädalas
vähemalt korra.

ÜKSKÜSIMUS
Firmapidudel tuleb tihtietteolukordi,kus tuleb
kiireltmikrofonhaarata võilihtsaltpubliku ette
astuda jakõnet pidada.
Kuidas valmistuda ootamatuks
esinemiseks?

Janek Tuttar
koolitaja, avalikesinemine.net

Minukäest on tihti küsitud, etkuidaskäituda
olukorras, kui saad paarkümmend minutit en-
ne esinemist teada “olenüüd tubli jamine tee
üks 15minutiline esitlus”.

Sisuliselt ilmaigasuguseettevalmistusetaon
sellised inimesedkellelgi poolt “tanki lükatud”.
Osavamad teevadkogemused pealtära, aga vähe-
ma kogemusega tegelastele on see paraskatsu-
mus.Seega siitka nõuanded sellekohta, mida sel-
lises olukorrasteha(või mitte teha).

Ära ütlekuuljatele, etsa oledette valmistama-
ta – sellega häälestad nadendavastu isegi siis,
kui muiduvägakenasti esined.Suur tõenäosus
on, et enamikeisaa arugi, et midagi valesti on.

Kasuta sulleantud paarkümmendminutitära
selleks,etkasvõi väheke end ette valmistada–

tee näitekskiireplaan sellekohta, millest rää-
gid. Pane peamisedpunktidpaberile kirja jaka-
suta neid märkmetena. Tead,kuidas tavalineini-
menesellepaarkümmend minutitveedab? Ta
käib javingub, etpeab esinemaminema.See on
nagukiiktoolis kiikumine– annabsulle tege-
vust, aga edasi eivii.

Käitu enesekindlalt –teenägu, et sa tead, mil-
lest sa räägid. Sa võidoma valdkonnaainuke
spetsialist maailmasolla, agaebakindlaltesine-
des paljud sind lihtsaltei usu.Samas– mana et-
te enesekindel nägu jaenamik inimesiarvab, et
kõik on korras.

Ära viita sellele,etsa peadsamal ajal kusagil
mujal olema– ehk pididkliendikohtumisesel-
le “kogematasaabunud” esinemise tõttueda-
si lükkama jasul onkiire? Kuulajaid see eihuvi-
ta jakui sa seda mainid, siis tõlkestähendab see
nende jaoks“Üritan teistkiirelt lahti saada”.

Äraküsi, kui palju sulleaegaon antud– mit-
te miski eiviitakehvale ettevalmistuselerohkem
kui sinusellekohaneküsimus.

Edukalt esinemisekohta loe pikemalt sekretar.ee
avaliku esinemiseblogist.

TSITAAT

Peamine viga,mida tehakse, on
aja üle planeerimine. Soovitakse
kogu sündmuse ajakavva kõik
maailma tegevused sissesuruda,
kartuses, et muidu hakkab inimes-
tel igav.
Paul Liivoja, firmapeo ajakava planeerimisest,
Nevermind OÜtegevjuhtFIRMAPIDU, 3.10.2013

Firmapidu
Toimetaja: Signe Sillasoo,
tel667 0218,
e-post: signe.sillasoo@aripaev.ee
Reklaamiprojektijuht:
KätrinMurumets, tel 667 0229,
e-post:
katrin.murumets@aripaev.ee
ftp.aripaev.ee/incoming/Rekl
Kujundaja: Eve Rammo,
e-post: eve.rammo@aripaev.ee
Fototoimetaja: Raul Mee,
e-post: raul.mee@aripaev.ee

Peatoimetaja: Meelis Mandel
Väljaandja: AS Äripäev
Pärnu mnt 105, 19094 Tallinn
telefon:
(372)667 0195,
(372)667 0222

Toimetus:
e-post: aripaev@aripaev.ee
tel: (372) 667 0111

Reklaamiosakond:
e-post: reklaam@aripaev.ee
tel: (372) 667 0105
Telliminejalevi:
e-post: register@aripaev.ee
tel: (372) 667 0099
Tellimineinternetis:
www.aripaev.ee/tellimine
Äripäevatellijaeelised– ostu-
keskkond privileeg.aripaev.ee ja
soodsaim võimalus soetada Äri-
päevaraamatuklubi raamatuid.
Äripäev veebis: www.aripaev.ee
Trükk AS Kroonpress
Toimetusvõtabendaleõigusekirju ja
kaastöid vajadusekorral lühendada.Toi-
metuskaastöidei tagasta.Kõik ajalehes
Äripäevjatema lisadesavaldatud artik-
lid,fotod, teabegraafika (sh päevaka-
jalisel, majanduslikul, poliitiliselvõi re-
ligioosselteemal)onautoriõigusega
kaitstud teosedning nendereprodut-
seerimine,levitamineningedastamine
mis taheskujul on ilmaASi Äripäevkir-
jaliku nõusolekuta keelatud. Kaebuste
korral ajalehe sisukohta võite pöördu-
daPressinõukogusse, pn@eall.eevõitel
(372)646 3363.

toimetaja SigneSillasoo,tel667 0218, e-post signe.sillasoo@aripaev.ee
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Suvepäevade ja kliendiürituste kava Trofees:

13:00-14:00
Saabumine, majutamine, tut-

vumine ümbruskonnaga.
Väliterassile on serveeritud piknik^

koos booliga.
Taustaks on Iive akustiline kitarr.

Võimalus mängida võrkpalli,
kalastada ja kes soovib võib

minna kanuuga jõele sõudma.

16:30
Lõuna jahisaalis

Menüü:
• Trofeepärane kartulisalat grillvorstikeste ja marineeritud kok-

teilkurkidega
Viini shnitsel lihaleeme tummises kastmes
Krõbedad ahjuporgandid ja -kaalikad
Punase oa salat hirsi ja selleriga
Väga värske ja mahlane suvine salat
Trofee kuklivalik ürdivõiga
Kirsside ja basiilikulehtedega maitsestatud allikajäävesi

Dessert:
• Mustsõstrasupike musta leiva-riisi pudingiga
• Kohv ja vaarikalehetee
17:00 Sauna osakond on avatud ja fotograaf alustab pildistamist
ilusessioonidega alustades daamidest. Võimalus on tellida ka meikija
ning juuksur.
19:00 Suur gala-õhtusöök metsatukas jõe ääres valgete laudlinade ja
kikilipsudega teenidajatega.
Õhtujuht, baarilett koos jahutatud jookide ja showbaarmaniga
DJ ja disko koos tantsulavaga
Võimalik tellida tantsuõpetaja
Fotograaf ja pisike fotostuudio

10:00 Hommikusöök ja hommikusaun
11:00 Aktiviteet ehk peaparandus
12:30 Lahkumiskohv

Tel: +372 77 63 500 +372 530 63 600 E-post: trofee@trofee.ee www.trofee.ee
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