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TALLINNA KUILJE ALL OOTAB
ILLIS LOODLIS KU PARADIISIS

® Korraldame Teile meeldejdiciva ja aktiivse
siinnipdeva ja juubeli Oxforell Puhkekeskuses.

® Void meil siiiia forelli voi proovida teisi maitsvaid palu!

® Tule rallita ohutult Paunkiila
Heaolukeskuse jddrajal!

PEATSE KOHTUMISENI!

~ Oxforell Puhkekeskus ja Paunkiila Heaolukeskus

OXFORELL.EE | KOSE-UUEMOISA,TOOMINGA 1, 75102 HARJUMAA | TEL56484000/56500026 | INFOQOXFORELL.EE
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Lisainfo tel 4372 5650 0026

E-post: info@paunkula.ee

Koduleht: www.paunkula.ee.
Paunkiila Heaolukeskuses on hea olla!




FIRMAPIDU 15. aprill 2014
reklaamitoimetaja Marina Altmaa, tel 667 0161, e-post marina.altmaa@aripaev.ee
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TEIE FIRMAPIDU OOKLUBIS TEATER

AJALOOLISE SUURSUGUSE ATMOSFAARIGA KLUBI TEATER RUUMID ON IDEAALSED
FIRMAPIDUDE - SUNNIPAEVAD, AASTAPAEVAD, JOULUPEOD - KORRALDAMISEKS.

KLUBIS 3 ERINEVAT SAALI: PEASAAL, MEMBERS LOUNGE JA OOKLUBI TABOO.

SELTSKONDADELE ALATES 5 KUNI 1000 INIMEST.
OOKLUBIS TEATER VOIMALIK FIRMAPIDUSID KORRALDADA 7 PAEVAL NADALAS.

AITAME KA FIRMAPEO KORRALDAMISEL, NAITEKS PAKKUDES LISAKS MUUSIKUID, TANTSIJAID, CATERING TEENUST.

Klubi Teater meeskond soovib Teze firmale unustamatu peo korraldada!
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Vabaduse Valjak 5, Tallinn. Avatud igal reedel ja laupdeval 23:00-05:00,
Dress Code: Smart Casual, vanusepiirang: 21

Reserveeringud: +372 56 88 4444, info@Rlubiteater.ee voi www.Rlubiteater.ee

OOKLUBI




DINNERin the Sky kogemus leiab aset spetsiaal-
se laua iimber, mis mahutab korraga 22 inimest.

FOTOD: DINNER IN THE SKY

Taevalaotus ootab kahel korral
gastronoomiahuvilisi. Firmatritused 6hus

Sel suvel vidisab taevaresto-
ran Dinner in the Sky, mis pa-
kub voéimalust 6hus tegutse-
vas restoranis maitseelamusi
nautida, Tallinna kahel korral.

10.-16. juunini leiavad eined
taevalaotuses aset endise Kunsti-
akadeemia asukohas Tartu mnt
1 ning 12.-17. augustil Roter-
manni kvartalis.

Huvilisi kostitatakse rooga-
de, kauni vaate ning 6htus66gi-

toste ajal ka elava muusikaga.
Valida on kolme erineva paketi
vahel - 16unas66k, Sampanja ja
ohtus6ok-olenevalt meniitist ja
sellest, kui kaua soovitakse tae-
vas aega veeta. Paketi hind on
58-208 eurot kahele inimese-
le, 638-2178 eurot 22 inimesele.

Dinner in the Sky kogemus
leiab aset spetsiaalse laua tm-
ber, mis on tostetud maast kraa-
naga 50 meetri korgusele. Taeva-

restorani on disaininud ja ehi-
tanud Belgia firma Events is the
Sky. Laua timber mahub istuma
korraga 22 kiilalist- kokkja abi-
personal toimetavad laua keske-
le jadvas ruumis.

Eined 45riigitaevalaotuses. Li-
saks 6htusookidele saab Dinner
in the Sky tosteid kasutada ka
koosolekute ldbiviimiseks, &ri-
kohtumiste pidamiseks, toote-

eurost alates mak-
savad paketid 22
inimesele, mis viivad
50 meetri korgusele
einestama.

esitlusteks, kolleegidega koos va-
ba aja veetmiseks ja muuks.

Korged noudmised turvalisu-
sele ja poneva elamuse pakkumi-
ne on tekitanud huvi ettevotmi-
se vastu 45 riigis tile maailma -
taevarestoran on iiles seatud nai-
teks USAs, Kanadas, Austraalias,
Horvaatias, Belgias, Liibanonis,
Marokos, Prantsusmaal ja mit-
mel pool mujal. Info: www.din-
nerinthesky.ee.

Pidudele
messilt
hoog sisse

Helsingi messikeskuses toi-
mub 28. ja 29. augustil mess
Bisnespdivat, mille fookuses
ondrikingitused, rahvusvahe-
liste iirituste korraldamine,
kontoritarbed.

Messil osalevad firmad, mis
pakuvad ettevotlus- ja reklaam-
kingitusi, hotelli- ja majutus-
teenust, peo- ja toitlustustee-
nust, korraldavad koosolekuid-
jakonverentse, rendivad peoruu-
me, kongressi- ja Uritustetehni-
ka, pakuvad graafilisi teenuseid
ja muud firmato6ks ja selle tiri-
tuste korraldamiseks vajalikku.

Messile on oodatud firma-
siindmuste, kohtumiste, konve-
rentside korraldajad, biirootee-
nuste, -tehnoloogia ja -esemete
ning personaliktisimuste, koo-
lituse ja vairbamise eest vastuta-
vad spetsialistid.

Messi kiilastamine on kaigile,
kes ennast eelnevalt registreeri-
vad, tasuta. Registreerumine al-
gab lihikuude jooksul.

B} Vaata veebist

Messi lisainfo:
WWW.MESSUKESKUS.COM,
WWW.PROFEXPO.EE.
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INGA JAKOBSON
kaasautor

A
-
4 [ Y

Catering-teenust valides ei tasu ldhtuda ainult
meniiii hinnast. Oluline on ka iirituse eesmark,
formaat, mastaapsus, sihtgrupp, kestus, toimu-
miskoht, inventarivajadus jamuud pisiasjad.

Enne catering-teenuse tellimist tasuks firmal
labi moelda, millisele tritusele ja mille jaoks se-
da vajatakse. See aitab selgeks teha, kas vajadu-
sed suudab rahuldada suurpakkuja voi piisab mo-
nest viiksemast, soovitas Swedbanki pressiesinda-
jaMart Siilivask.

“Tellimust tehes on aga tiks olulisemaid niiansse
uritusel osalejate arvu mairamine,” lisas ta. Alati ei
tule kdik kutsutud kohale ning tipse arvu toitlusta-
jale edastamine voib seetottu tihtilugu keeruliseks
osutuda. “Uritus ei tohi ebadnnestuda toidu viihe-
suse tottu ning samuti ei saa me vastutustundetult
tile jadnud toitu likvideerimisele saata. Kalkulee-
rimine - nii osalejate arvu kui portsjonite suuru-
ses —vajab pohjalikku eeltood,” rohutas Siilivask.

Elisa Eesti suhtekorraldusjuht Marika Raiski
soovitas catering-teenust tellides poorata pakku-
mises tahelepanu ka toidu kogusele inimese kohta
jatoiduainete kaupa. “Vaadata tuleks, kas arvestus
on tehtud kaalu voi titkkidena. Kaalu pohjal kogus-
te hindamine on kindel tee, sest tiiki puhul ei tea
kunagi, kui suurvoiviike see voib olla,” selgitas ta.

Kokkuhoid head eitoo. Suurim eksimus, mida te-
hakse toitlustusteenust firma tiritusele tellides, on
Event Catering tegevjuhi Kert Veski sonul see, kui
klient toetub otsust tehes ainult pakkumise 16pp-
hinnale, jéttes tihelepanuta pakkumise sisu ja me-
niiti kogused. “Ei tdpsustata, kas teenindajad kuu-
luvad hinda, kas oodatakse laua katmist voi lihtsalt
toidu kohaletoomist,” lausus ta ja soovitas tile tép-
sustada ka niiteks selle, kas vaja on lisainventari —
laudu, toole, laudlinasid jne.

Carmen Cateringi tegevjuht Relika Tiik-Koppa
soovitab uurida ka toitlustusettevotte tausta - kui
kaua on turul tegutsetud, kui usaldusviirne ette-
vote on, milliseid siindmuseid on nad varasemalt
toitlustanud, kas nad valmistavad toidud oma koo-
gis voi tellivad allhanke korras, kui palju on neil
toidunousid-kas nad peavad paljuinventarilisaks
rentima. “See koik nditab dra, milline teadmiste ja
oskuste pagas on ettevottel olemas. Ja kui inventa-
ri on vaja palju lisaks rentida, siis kajastub see ka
hinnas kliendi jaoks,” rohutas ta.

Kindlasti ei tasu valikut teha vaid kodulehel
mirgitud mentii hindade pdhjal. “Nende taga on
peidus palju, mida reaalselt ndha pole,” soovitas
ka tiritusturundusfirma X3M Marketing tegevjuht
Ken Matsalu ja loetles: koogipoole loovus, toidu
virskus, teenindus ja selle kvaliteet. “Kuna toitlus-
tus on tirituse ahelas tiks viheseid osi, mis on ini-
mese jaoks eluliselt vajalik, mitte lisa luksus, siis see
ei tohiks olla kokkuhoiu koht ei mahult ega kvali-
teedilt,” arvas Matsalu.

Toidu korvale meelelahutus. Tavapirasele cate-
ring-teenusele lisaks kiisitakse viimasel ajal Car-

Catering -
pisidetailidest
koosnev pusle.
Kokkuhoid
VOItu el too

CARMEN
Cateringi te-
gevjuht Relika
Tiik-Koppa
(paremal) soo-
vitab enne tee-
nuse tellimist
uurida firma
tausta - kaua
on tegutse-
tud, milliseid
siindmuseid
on toitlusta-
tud, kas toidud
valmistatakse
ise jne.

FOTO: MEELI KUTTIM

kuni 12 kuud varem
annasuuremate fir-
mapidude (vihemalt
200 inimest) korral-
damisel toitlustus-
firmale teadasoovist
temateenuseid kasu-

tada.

men Cateringi tegevjuhi sonul jirjest rohkem ka
selliseid lahendusi, kus kokad oleksid saalis ja val-
mis midagi huvitavat kiilaliste silme all tegema.
“Sellistel juhtudel oleme kasutanud peale Car-
men Cateringi peakoka Stepan Jartsi ka Carmen
Gruppi kuuluvate restoranide (Ribe, Platz, Cru)
peakokkade abi,” titles ta. Nditeks on nad teinud
nn desserdi-show’d, kus keset Saku Suurhalli saali
oli laual puhas klaaspind, millel kokad valmista-
sid kohapeal erinevaid magustoite -minikoogike-
si,granita’t, milleks kasutati vedelat limmastikku,
Sokolaadi- ja marjavahtu ning veel mitmeid erine-
vaid magustoite.

Event Cateringi tegevjuht Kert Veski toi ndite-
na lrituse, kus nende kokad valmistasid tihel juu-
belipeol 6htu jooksul 17 erinevat kiiku. “Pidu toi-
mus vabas 6hus ja koik road valmisid kiilaliste sil-
me all,” titles ta. “Ehksiis terve 6htu jooksul oli kii-
lalistel voimalik ldbi astuda toitlustusalalt ja haa-
rata sealt endale meelepirane virskelt valmistatud
suupiste,” lisas Veski.

0 Kommentaar
Arvesta koigitoidueelistusega

RELIKA TIIK-KOPPA,
Carmen Cateringi tegevjuht

Ma usun, et tinapdeval arves-
tavad juba koik toitlustusko-
had taimetoitlaste meniiiiva-
likuga. Hea on siiski, kui klient
jubaise tellides mainib &ra, et
kiilaliste seas on tavapérasest
rohkem taimetoitlasi. Siis saab
catering’i mutigikonsultant me-
niitid koostades sellega arves-
tada.

Kui on teada, et kiilaliste
seas on keegi, kes on allergiline
monele toorainele, siis tuleb see
samuti dra mainida. Siis saab
jallegi valida just selliseid too-
teid, mis sobiksid koigile.

1

Mentiii hind koosneb sel-
lest, millise suunitlusega on pi-
du-kas suupistevastuvott, buf-
fet-lauaga pidu voi portsjoni-
nalauda serveeritav mitmekai-
guline pidulik galadhtusook.
Sealt edasi soltub hind toorai-
nevalikust. Ning 1opuks veel ka
sellest, kui pikalt pidu on pla-
neeritud. Sellele koigele vasta-
valt kalkuleeritakse ka toidu
kogused.

Meie ettevote koostab kaks
korda aastas uued meniitid ehk
kui martsis ktisida pakkumist
suviseks peoks, voib kindel olla,
et virsked mentitipaketid on ju-
ba kaiku antud.




0} Kommentaar
Restoranid abiks toitlustamisel

KEN MATSALU,
X3M Marketingi tegevjuht

Viie tegutsemisaasta jook-
sul oleme kasutanud ca 30
toitlustajat. Oleme korralda-
nud nii kolmekiimnele inime-
sele ekstreemseid koolitusi kui
ka Eesti suurima laua teenin-
damisega timarlauagala 6htu-
s60gi 1800 inimesele. Partne-
rivalikul on meil kolm pea-
mist kriteeriumi. Esiteks, cate-
ring-ettevotte projektijuhtimi-
se oskus, teiseks, peakoka loo-
vus ja kolmandaks teenindaja-
te kvaliteet.

Viiksemahuliste projekti-
de puhul, kuni 50 inimest, on

partneri valik lai, kuni 10 ette-
votet. Sealt edasi, kui mahud
ning noudmised teenuse kva-
liteedile tousevad, see number
langeb. Partneri valikut méju-
tavad erinevad tegurid: 16pp-
kliendi soov, tirituse formaat,
asukoht ning tirituse eelarve.
Kindlasti on oluliseks kriteeriu-
miks ka toitluse tihtsuse osa-
kaal tirituse sisust.

Viiksema rahvaarvu puhul
on voimalik kasutada ka res-
torane, kuid nende enda ruu-
midest vdljapoole teenindami-
se kvaliteet voib jadda inventa-
ri voi logistilise kogemuse puu-
dumisel poolikuks.

B Tasubteada
Planeeri varakult

MOTLE ldbi sindmuse for-
maat (ettevétte juubel, kon-
verents, valispartneri voorus-
tamine, sarikapidu vms), ees-
mark, koht, kestus, kava, ini-
meste arv ja inventari vaja-
dus enne, kui catering-tee-
nust tellima hakkad.

UURI firma tausta. Kui kaua
on turul tegutsetud, kui usal-
dusvadrne ettevote on, milli-
seid siindmuseid on varase-
malt toitlustanud, kas toidud
valmistatakse oma kddgis
vOi tellitakse allhanke korras,
kust on parit tooraine, kas on
olemas piisav kogus inven-
tari, kui pika kogemusega on
teenindajad jm.

VOIMALUSEL kiisi soovitu-

si teiste firmade, tuttavate
kaest.

ANNA on soovist teada firma-
le voimalikult varakult. Suur-
te, enam kui 200 kiilalisega
stindmuste puhul 6-12 kuud
varem. Vdaiksemate firmapi-
dude puhul piisab paarinada-
lasest etteteatamisest.

ENNE otsuse tegemist palu
firmal teha vajadusel proo-
vimeniil, mida testida saaks
(voib olla tasuline).

MENUU tellimisel arvesta peo
kestuse ja iseloomuga, et kal-
kuleerida piisav toidukogus.
Kogenud spetsialist cate-
ring-firmast saab selle juures
abiks olla.

ARVESTA, et seltskonnas voib
olla taimetoitlaseid voi teis-
test rahvustest ja kultuuri-
taustaga inimesi (nt mosle-
mid ei s606 sealiha).

ARVESTA kliima eripara. Ara
paku suvises meniiiis kiiresti
riknevaid véi sulavaid toite.
JALGI, et buffet-laudu saaks
ruumi piisavalt ja toidukogu-
sed jagataks laudade vahel
laiali vordselt, et valtida dritu-
se ajal pikki jarjekordi.

UURI, kas catering-firma mar-
gistab toidud laual siltidega
vOi lildise meniitikaardiga.
Kui mitte, siis palu seda. Vaja-
dusel ka voorkeeltes.
ARVESTA, et moOne (rituse
korraldamisel voib olla valja
valitud asukohta haldaval et-
tevéttel juba konkreetse ca-
tering-firmaga leping.
ARVESTA, et lisaks menlitis
pakutavale kujundab cate-
ring-teenuse hinda veel joo-
kide valik, kelnerite ja nende
téotundide arv, transpordi-
kulu, inventar - kas on lisaks
vaja laudu, toole, telke, lille-
seadeid, lava jne.

Kuna toitlustus on
lirituse ahelasiiks
viheseid osi, mis on
inimese jaoks elu-
liselt vajalik, mitte
lisaluksus, siis see ei
tohiks olla kokkuhoiu
koht eimahultega
kvaliteedilt.

iiritusturundusfirma X3M Mar-
keting tegevjuht Ken Matsalu

Telli tooteid meie

voi kiilasta meie kauplust Keilas Tehase 1.

Kui vajate ruume siinnipdevaks, pulma, peiede voi firmaiirituste

korraldamiseks, siis olete teretulnud Usinate juurde! Peokorraldus toimub
etteteatamisel ja vabade ruumide olemasolul! Peosaali broeerimine koos
toitlustamisega: Tel: +372 524 9426 / +372 523 4506

Aadress: Tehase 1, Keila, 76605 Harjumaa
Tellimine: +372 678 0234 / +372°514.0120
Tellimuste vastuvott 2 pdevette

Kauplus-kohvik Keilas:

Kauplus on avatud:

€-R-10:00-18.30 ja L 10.00-17:30

Kohvik on avatud:

€-R 10.00-15.00 ja L-P Suletud!

Meeldivat nautimist!

Usin-TR 0U pakub Teile erinevaid
SALATEID, TOORSALATEID,
SUUPISTEID, VALMISTOITU ja
suurepirast valikut PAGARI- ja
KONDIITRITOOTEID.

Usin teeb Sulle peolaua nagu kodus.
20 aastat koogis ja ei mingeid sdilitusaineid.
Proovi soolast ja magusat!

e-poest: www.usin.ee

Enne suve algust
avame kaupluse Tallinnas
aadressil Oismie tee 115a,
mis annab klientidele vGimaluse
meie tooteid osta, tellida ja
katte saada Tallinnast.

ja stidamest.

www.pauline.ee
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* Katame laua,
» teenindame-toitlustame,

* korraldame peo
voi vastuvotu klientidele
sobivas paigas -
tool, kodus, nditustesaalis,
konverentsil,
banketisaalis,
vabas looduses.

Paulinele omaselt

Pauline Catering OU,
Kaarametsa tee 8, 74008 Viimsi,
tel 504 6284, info@pauline.ee
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Kuidas juubel ettevotte
kasuks toole panna?
VOimalus silma paista

KAROLIINA VASLI
kaasautor

Firma juubelit saab kasutada edukalt ettevot-
te turundamiseks. Kui iildiselt korraldatakse
siinnipdevapidu ning moni kampaania, siisrei-
sibiiroo Estravel ja tema koostéopartnerid lak-
sid isegi nii kaugele, et organiseerisid Eestisse
suurereisilennuki.

Estraveli asutamisest tditus mullu veerand sa-
jandit. “Juubeliaastat kasutasime kommunikat-
sioonis terve aasta jooksul, kuna 25 aastat on Ees-
ti ettevotlusajaloo kontekstis oluline verstapost.
Rohusime kommunikatsioonis oma pikale koge-
musele ja usaldusvaarsusele reisiasjade ajamisel,”
radkis Estraveli turundus- ja kommunikatsiooni-
direktor Janika Ritson.

Juubel - pilt minevikku ja tulevikku. Eraklienti-
dele tegi firma mitu sooduskampaaniat ning spet-
siaalsed juubelipakkumised olid ka &driklientide-
le. Samuti korraldati juubelikonverents, kus raa-
gitilennunduse ja turismi tulevikust. “See toimus
meie valdkonna jaoks strateegiliselt olulises kohas
- lennujaamas, ning jatkus lennuki pardal. Koos-
t60s partnerite Finnairi ja Aurinkoga tdime Tallin-
nasse ithe suurimatest reisilennukitest, mis eelmi-

se aasta jooksul Eestit kiilastas — Finnairi Airbus
A340,” selgitas Ritson.

Mullu 13. detsembril tdhistas juubelit ka Polt-
samaa Felix - firma sai 20aastaseks. Turundusdi-
rektor Marek Viiloli sénul peeti sel puhul meele-
olukas pidu to6tajaskonnaga. Ettevotte endistele
ja praegustele juhtidele ning pikaajalistele klien-
tidele korraldati samuti tdnutiritus koos 10. korda
toimunud Felix Cupi golfivoistlusega. Juubelisonu-
mi edastamiseks kasutati ka oma suurimat toodet,
Felixi TomatiketSupit, mille etiketil ja tarbijaméan-
gusrohutati 20 aasta moddumist ettevotte loomi-
sest. Toimunu oli siiski vaid soojendus 2015. aasta-
le, mil tdhistatakse 95. aastapdeva (Felixi eelkdia
asutati 1920. aastal).

Lipuvabrikul tditus 25 aastat asutamisest sel-
le aasta alguses. Turundusjuht Karina Toeleid tit-
les, et sellega seotud mitmed kampaaniad on alles
tulemas. Stinnipdevapidu peeti aga tthes koost66-
partneritega juba vabrikus kohapeal dra. “Néitasi-
me oma niinimetatud kéégipoolt - kus ja kuidas
valmib toodang, mida teeme ja miitime. Voib 6el-
da, et olimeeleolukas ja kandisigativilja,” sonas ta.

Virvikad olid ka mullu Baltika ja ASi Flora tiht-
pdevad. Esimene neist tihistas eelmisel suvel 85.
stinnipéev. Réivatootja Baltika kommunikatsioo-
nijuhi Tiina Urmi sonul on neil traditsiooniks kaks
korda aastas, kevadsuvise ja stigistalvise hooaja al-
guses, votta hetkeks aeg maha ja saada kokku oma
olulisemate koostéopartnerite ja klientidega, et
veidi pidulikumas 6hkkonnas koos tutvuda alga-

2%

kasvatas Estravel
eelmisel aastal toi-
munud ettevotte 25.
juubeliaastal oma
kdivet tinu erineva-
tele kampaaniateleja
juubeliiiritustele.

vahooaja kollektsioonidega. “85. tegevusaasta an-
dis pohjuse javoimaluse teha seda tavaparasest si-
ravamal ja suuremal moel,” selgitas ta.

14. augusti ohtul muudeti Lutheri kvartali par-
kimismaja moemekaks, kus kolme tunni viltel
ndidati Baltika minevikku, olevikku ja tulevikku.
Vaadata sai arhiivikaadreid moeettevote siinni- ja
arenguloost, laval olid aga uusimad hooajakollekt-
sioonid Baltika brandidelt.

Pohjus imagoloogiliseks uuenduskuuriks. 125
aasta juubelit tihistab tdnavu ka AS Flora, mille
stinnidaatum on 5. juuli 1889. Traditsiooniliselt
on ettevote tegelenud kodu- ja tarbekeemiaga,
kuid tile 20 aasta ollakse tegevad ka kinnisvara-
valdkonnas. Suure juubeli puhul toimub t66tajate-
le, dripartneritele vastuvott, kavas on kampaaniad
ja telemees Mati Talvik pithendab neile ka tihe osa
oma saatesarjas “Ajavaod”.

Juubelipidustused on véimalus imagoloolis-
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85.
slinnipae-
va puhuks
muutus Lut-
heri kvartali
parkimismaja
mullu itheks
ohtuks
moemekaks
- ndha sai pil-
tidel ettevotte
siinniaega ja
uue kollekt-
siooni naol ka
tanast paeva

MULLUOmMa
25. siinnipde-
va tahistanud
Estravel
korraldas iihe
juubeliaas-
taiirituse,
juubelikonve-
rentsi lennuki
Finnair Airbus
A340 pardal.
FOTO: ANDRES
HAABU / POSTI-
MEES/SCANPIX

Kui suuri kampaaniaid ei kor-
raldata, véibrahaliselt ollajuu-
beliiirituste tasuvust mooéta
keeruline. Kiill aga aitab taht-
péaev firmale taas tihelepanu
tommata.

Eelmisel aastal moeohtuga
oma 85 aasta juubelit tdhista-
nud Baltika Grupi kommunikat-
sioonijuhiTiina Urmisénul saa-
di trituse kohta palju positiiv-
set tagasisidet - see oli ka koige
olulisemaks tasuks. “Rahaliselt
on sellise tirituse tasuvust ras-

B Taust
Siinnipidevakam-
paaniadonajastja
arust?

JUUBELI puhul tasub teha mi-
dagi, mis kannab edasi et-
tevotte tegemisi ja vaartusi
ning naitab, et ettevdttes on
asjad korras.

ARA korraldada juubelitiri-
tust trituse enda parast. Kui
seda kord 10 aasta jooksul
teha, siis korralikult ja labi-
moeldult. Kui ettevotte oma-
nik/juht ei taha ennast (iri-
tuse korraldamisse kaasata,
siis tegelikkuses tuleks seda
teha, sest tema on n-6 ette-
votte nagu.

MOTLE hasti ldbi, mida ette-
74 votte klientidele/to6tajatele
soovid pakkuda ja millisena
ennast sellel tritusel naidata.
KUI ettevotte tooted ja tee-
nused on suunatud I16pp-
tarbijale, siis métle labi, mis
I6pptarbijale méjub. Kumma-
line on vaadata ja kuulda, kui
ettevotted korraldavad oma
stinnipdeva puhul kampaa-
niaid. See aeg sai méni aeg
tagasi labi, aga ometigi urita-
takse slinnipdeva najal muii-
ki teha. Selle asemel vdiks
veidi nutikama kampaania
planeerida véi oma digikana-
lid té6le panna ja selle arvel
meediakulutusi vahendada.
KUMNENDI mé6dumisel on
alati lihtsam ka enda imagot
muuta kui niisama. Alati saab
tuua oma logo juurde margi:
10 aastat, 20 aastat jne.
VAJADUSEL kaasa juube-
listindmuste voi -aasta ette-
valmistamisse professionaa-
lid, kes oskavad néu ja jou-
ga aidata.

ALLIKAS: MARGO KUTT,
REKLAAMIAGENTUURI IMAGINE
STRATEEGIAJUHT

te muudatuste tegemiseks. Nditeks Lipuvabrik ti-
histab immargust tihtpdeva virskendatud vi-
suaalijalogoga.

“Uus logo on tasapisi juba kiibel, aprillikuu
jooksul tahame tdielikult uuele identiteedile tile
minna,” tles ettevotte turundusjuht Karina Toe-
leid. Janika Ritson Estravelist sonas, et ka nemad
tootasid vilja juubeliaasta identiteedi ning koik
aasta reklaamitegevused kandsid 25. siinnipdeva
sonumeid ja siimboolikat.

Kokkuvottes osutus aasta Estraveli jaoks edu-
kaks. “Vorreldes aasta varasemaga kasvatasime
mutgikdivet pea 12 protsendi vorra. Meie kiive
on sama suur nagu kuuel jirgmisel konkurendil
kokku,” mirkis Ritson. “Ainutiksi juubelikonve-
rents toi kaasa 44 tasuta meediakajastust, sealhul-
gas joudsime koikide suuremate telekanalite 6h-
tustesse uudistesse. Estraveli juubeliaasta sonu-
mit ndgid trituse kajastuste kaudu hinnanguli-
selt 752 000 kontakti.”

Baltika: positiivne
tagasiside olulisim

ke moota — pileteid me moeoh-
tule ei mitinud, kall aga aitas
kaasnenud meedia tihelepanu,
video ja pildimaterjal kindlas-
tilaiema publiku ette tuua meie
uue hooaja kollektsioonid ning
anda seeldbi impulsi ka uue hoo-
ajavaimus tehtavateks garderoo-
biuuendusteks.”

AS Flora loodab oma tege-
mistega jouda tinavu aga enam
noorema tarbijaskonna teadvus-
se, kes ehkei teagi, kust on legen-
daarne pesupulber BioEst périt.

SUNNIPAEV

0} Kommentaar

Igaiiritus vajabn-06 kriisijuhti

TIINA URM
Baltika Grupi kommunikatsioonijuht

Urituse korraldajana tuleb
ennast panna eeskatt kiilali-
serolli - aeg on tdnakallisres-
surss ning kui kutsume oma
Kkliente, to6tajaid voi koos-
toopartnereid meile mitmeks
tunniks oma aega pithenda-
ma, siis peab see olemaselts-
konna vadriline.

Koéik praktilised kiisimused,
mis voivad tekkida, koik ohu-
kohad, mis voivad trituse eel ja
kestel kiilalise head draolemist
mojutada, tuleks kohe alguses
libi moelda.

Oluline on poorata tihele-
panu detailidele ning piitida
koiki kiilalisi positiivselt tilla-
tada. Otsa loppenud tualettpa-
ber voi garderoobist kadunud
mantel ei kuulu kindlasti nen-
de hulka.

Positiivset emotsiooni voi-
mendab ka see, kui jagad peol
talletatud pilte ning muusikat
voi leiad kohapeal méone muu
loova tee kohalolnute réomu
jdadvustada.

Alati arvesta sellega, et iiks-
koik, kui palju ja korralikku
eeltood teed, siis midagi oota-
matut juhtub ka koige paremi-

ni korraldatud peol. Hea kor-
raldaja ptitiab kaardistada koik
voimalikud ootamatused ning
nendeks valmis olla, siis suu-
dab ka vajadusel kohe tegut-
seda.

Maiéra korraldusmeeskonda
ks kriisijuht, kes saab aidata
selliseid ootamatusilahendada
ega ole koormatud plaanipa-
raste tilesannetega.

Kuid mis iganes juhtub - ole
heatujuline ning ptitia lihtsalt
anda endast parim, et olukord
lahendada. Sel juhul ei pruu-
gikilalised tihelegi panna, et
midagi viltu 14ks.
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EESTIdisainibiiroo Brand Manual jéoulukingitus -
arvutiklaviatuuri puhastushari firma disainitud
karbis. FOTO: BRAND MANUAL

LONDONIS tegutseva graafilise
disaineri Anja Jane’i origami-
stiilis kutsed. FoTo: ANJA JANE

AMEERIKA disainibiiroo Struck disainitud timbris mange tootva firma Nickelode-
on postritele, kus peal erinevate mangude kangelased. FoTo: sTRUCK

Idee tagant peab
paistmafirma.
Disain tuleb appi

Firma siimboolikaga materja-
lide tootmine ei peaks ldhtu-
ma esmajirjekorras sellest, et
oleks lahe ja uudne, vaid sel-
lest, millist sonumit see peaks
edasiandma.

tav koige viimases jarjekorras,
soovitab disainibiiroo Brand
Manual tiks asutajaid Dan Mik-
kin. “Oluline on aru saada, mis
on firma identiteet — mille eest
seistakse, mida tahetakse Gel-

triikiseid tellides tuleks moel-
da méirksonadele ponev ja huvi-

Firmale voi selle tiritusele

daja maailmas muuta,” sonas
Mikkin. Sellest lahtudes loodud
lahendused jaavad meelde.

>

FIRMA on oma tootajate ja teda illustreerivate materjalide nagu. Ameerika disainibiiroo Struck loodud visiitkaardid firmale Lush jaavad
meelde ja aitavad firma sonumit laiali kiilvata. roto. sTrRuck

FIFAA: reklaamkingitustes
hinnatakse enim originaalsust

Klientidele korraldatud stindmuse juurde kdib ikka
lisaks monusale peole vdike kingitav meene, mis
Jjddks voorustajat ja pidu kauaks meenutama. Et kingitus
oleks piisiv ja unikaalne, tasub tuge otsida kogenud
ettevottelt ja tooteid tundvalt kliendihaldurilt, annab iile
20 aastat firmaroivaste ja reklaamkingitustega tegelenud
ASi Fifaa tegevjuht Karel Loide nou.

“Tdhtis on, et koostods spetsia-
listiga valitakse oma kiilalistele ja
partneritele just sobivad kingitused,
mis kannaks endas kas sonumit,
firma véartusi ning oleksid lihtsalt
sobralik meeldetuletus voi ténu
koos tehtud érist. Erilised inimesed
vadrivad erilist tdnu,” titleb Loide,
lisades, et reklaamkingituste puhul
on viga oluline nende tarnekindlus
ning kvaliteet.

Reklaamkingituse valimisel soovi-
vad kliendid esimese tingimusena
midagi uut ja originaalset, kuigi
vahel saab kahjuks eriti lennu-
kate ideede piiranguks eelarve.
Fifaa projektijuhtide tilesandeks
on klientide soovitud tooted oma
tootekataloogist voi otse tarnijatelt

. leida. Tihti juhtub ka seda, et vajalik :
. toote hankimisest kuni kujunduse ja

idee realiseeritakse eritellimusena
oma partnerfirmade juures, kes
asuvad tile maailma. Kindlasti pole
soovitav firmadel kataloogidest

. voi internetist kiirustada omal kel
. tellima, sest tihti ei pruugi kink

reaalsuses olla sama esinduslik kui
fotol véi halvemal juhul ei pruugi
funktsioneerida soovitult. Fifaa
aitab seda riski oma klientide jaoks
maandada suurima véljapaneku
ning néidistesaaliga, kus toodetega
on voimalik kohapeal tutvuda.

“Meie tugevuseks on pikaajaline

kogemus ning kontaktide vorgustik,

ent ka see, et kliendi soovide tditmi-
seks tuleb kogu vajalik ressurss ithest

. kohast - alates koostoos kliendiga

kontseptsiooni viljatootamisest,

triiki voi tikkimiseni,” selgitab Loide.

Enamik firma- ja reklaamtooted

- dekoreeritakse logode, piltide,
kirjade ja muude sonumitega.

- Sonumi kandmine ongi turun-

- dusdris kasutatavate toodete iiks
eesmirke. Tooted dekoreeritakse
erinevates tehnoloogiates, nagu

- siiditriikk, presstriikk, tampotritkk
- voi masintikkimine. Fifaalt on prit
- muide enamik spordiklubide ja voi on see viga konservatiivselt
. rahvuskoondiste finnitooteid ja su-
veniire ning spordiklubide réivad :
. alates miitsidest ja sarkidest kuni
.~ pallide, saunalinade ja jopedeni.
Viimastel aastatel on lisandunud

© ka eksklusiivsete toodete osakaal,

mida kingitakse erilistele klienti-
dele voi oluliste sindmuste puhul.
. Sellisel juhul pole puudub tootel

logo voi turundussénum sootuks

paigutatud.

Fifaa on juhtiv firmardivaste ja rek-
laamkingituste hulgimiiiija, mis te-
. gutseb Eestis, Litis ja Leedus. Fifaa
tegeleb ka spordi- ja vabaajakaupa-

FIFAA

FIRMAROIVAD JA REKLAAMKINGITUSED
www.fifaa.ee

Votke julgesti
tthendust —aitame
valja moelda ideid,
kuidas pidada
meeles koiki olulisi
inimesti!

Fifaa AS

Parnu mnt 142a
tel 650 4870
fifaa@fifaa.ee

www.fifaa.ee

. de maaletoomisega, olles Skechersi,
. Spaldingu ja And1 esindajad kogu

- Baltikumis. Lisaks kuulub ettevotte-
- le kaks jaekaupluste ketti — T-Shirt

. Store ja Skechers.
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Juba pool aastat tagasi on omale D-terminali lihedusse
paiga leidnud avar ja valguskiillane Vene restoran

Masha on romantiliselt koduse ja luksusliku interjooriga restoran, kus iga
pisemgi detail on labi méeldud. Kabhele puitpitsidega ddristatud korrusele

L
mahub kokku 200 inimest, suvekuudel taitub ka viliterrass laudadega. 0ots

Reede ja laupieva 6htuti esinevad restoranis Masha vene rahvatantsijad.

Kas te teate Tallinnas restorani, kus kiilalistele
meelelahutuseks korraldatakse balletietendu-
si? See on Masha. Siin avaneb miistiline vene
hing. Masha pakub Tallinna Vene restoranidest
koige rohkem positiivseid emotsioone.

Aga restoranis on ikkagi s66k esmatihtis ja laua-
le jouab Vene koogi klassika: suurepirased ko-
dused soolakurgid ja marineeritud seened; mait-
sekiillane bor§ pampuskaga; kisitsivalmistatud
pelmeenid ahjus lekipsetatult ja tainast kaane
all; pliinid punase kalamarja, hapukoore ja sibu-
laga; armastatud strooganov kukeseentega; mah-
lakas maitsevoiga tiidetud Kiievi kotlet; meelde-
jadvad vanaema kohupiimapannkoogid.

LV R

www.restoranmasha.ee

i 14 (D-terminal), - ‘
tel 600 3633 MASH

A

Head toidud pole ilmast ega Mashast kuhugi
kadunud. Selles restoranis on elegantselt kok-
ku sulatatud kaks Vene ko6gi poolust: iidsed
talupojakultuurist kantud oskused ja bojaar-
lik luksus. Paljud road jouavad lauale hodguva-
tes malmndudes, viin valatakse pitsidesse kor-
gelt-osavalt, teenindajanna segab asjatundlikult
ja kliendi soovide jargi laua juures valmis beuf
a la tartar'i voi sttitab tulejoa, kui on flambeeri-

tud puuviljade kord.

Kastmed paitavad siidiselt keelt, liha volub pa-
raja kiipsusastmega, kalad monulevad kooreses
riis, kitslauk 6hkab tervist, maitseroheline,
eriti petersell, aga ka koriander, on koka séber.

Masha paneb moistma, mida tihendab toeline vene kiilalislabkus!
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KIRJANDUSI ST
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Kontserdi-
korraldaja:

meie aris

onigae-kiri

leping.
Kuidas artist

firmauritusele
fuua

KAROLIINA VASLI
kaasautor

Kontserdikorraldaja BDGsoovitab firmadel iiri-
tuste korraldamisel kahe jalaga maa peale jaa-
da. Elton Johni ja George Michaeli kutsumine
firmaiiritusele on hinnaklassi arvestades pi-
gem utoopiline.

Baltimaade suurima kontserdikorraldaja BDG
peapromootori Eva Palmi sonul taandub selles éris
koik headele suhetele ning rahalistele voimaluste-
le. “Pole piris nii, et motleme vilja, mis artisti taha-
me. Kui artistil on plaan minna tuurile, siis teavi-
tab tema ménedZer sellest artisti agenti, kes oma-
korda votab tthendust kohapealsete promootori-
tega,” radkis ta. Seejéirel kaalub kontserdikorral-
daja voimalikke kulusid ja tulusid, ning teeb ar-
tistile oma pakkumise. Palmi kinnitusel on tava-
line, et pakkumise esitamise jirel voib ooteaeg ve-
nida paarist kuust isegi mitme aastani.

Uritus tasub kindlustada. Kontserdiiris liigu-
vad viga suured summad, kuid tllataval kombel
ei tihenda see kohe ranget paberimajandust. “Iga
e-mail on niinimetatud leping. Nditeks teed pak-
kumise, siis aga hakkad métlema, et niitid laks kiill
midagi valesti. Void siis toesti agendile dra 6elda,
aga tikski korralik promootor seda ei tee - siis on
suhted rikutud ja sa pole enam usaldusvéérne,”
selgitas Palm. Kui agent omakorda e-kirja teel tea-
tab, et pakkumisega ollakse nous, voib juba amet-
likult esinemisest avalikust teavitada ning pile-
teid miitima asuda. Uhel hetkel tulevad ametli-
kud lepingud.

Mis kulud lisaks esinemistasule katta tuleb, sol-
tub artistist. Moned hoolitsevad ise nii transpor-

03 Mis onmis
Arvesta kuludega

ALUSTA eelt6dga voi-

malikult varakult. Pane
@ paika trituse eesmark,
kava ja eelarve, et vastavalt sel-
lele leida Uritusele sobivad esi-
nejad.

TEE korralik tausta-
t66. Uuri eelnevalt
@® véimalike esinejate
eelmisi esinemise ja kaalu, kas
moni neist sobiks lritusele esi-
nema.
VALISKULALIST kut-
sudes vota temaga
@ (hendust vahemalt
aasta voi pool aastat varem. Pal-
judel artistide, spetsialistide
graafik on vaga tihe. Varakult
valmistudes on suurem téendo-
sus soovitud esineja oma uritu-
sele esinema saada.
ARVESTA erineva-
te valjaminekutega -
@ esinemistasu, séidu-
ja 66bimiskulu, toitlustus, samu-
ti esinemiseelsed voi -jargsed
kulud - linnaekskursioonid, gii-
ditasu jm.
sOLMI esinejaga kind-
lasti leping.

\

di, majutuse kui ka tehnika eest, teised aga mit-
te. Kiill aga organiseerib korraldaja lavatagused
mugavused.

BDG kindlustab oma kontserdid tavaliselt
Londonis tegutsevates kindlustusfirmades. Kui
artist mojuval pohjusel kontserdist loobub, saab
BDG tehtud kulude eest raha tagasi. Niiteks koo-
mikRussell Brand tithistas oma esinemised moju-
vatel perekondlikel pohjustel.

Firmadel utoopilised soovid. Kui moni firma ta-
hab enda tiritusele vilisartisti kutsuda, on Palmi
sonul seda moistlik teha suurema kontserdikorral-
daja vahendusel. Juhuslik agendile saadetud péi-
ring voib jadda vastuseta.

“Neile tuleb igasugu e-maile, nad ei vaevu vas-
tama. Ja kui ka peaks tehinguks minema, siis voi-
dakse sinult kui teadmatult kiisida rohkem kui
asivadrt,” lausus Palm. Tema kogemus on nidida-
nud, et tihtipeale ei adu firmad, mida tahavad.
“Enne pidage ikka nou ja tehke reaalne nimekiri
oma soovidest. Kindlasti tuleks paika panna ka
eelarve. Erakontsertide puhul tahab artist, et kor-
vataks ka lennud, majutus, heli, valgus. Ja drgem
unustagem, et neil on kaasas taustajoud.”

BDG poole on péérdutud sooviga saada eratiri-
tusele esinema Elton John voi George Michael, kuid
pole arvestatud, mis see maksta voiks. Samas on
BDGI palju vastupidiseid kogemusi, kus klientide-
ga koost6o on histi sujunud. “Kanormaalse hinna-
gaonvoimalik saada véilismaiseid artiste, kes just
tuult tiibadesse saamas. Neid voib nditeks kombi-
neerida mone Eesti artistiga, kes hiljem kiilaliste-
le tantsumuusikat pakub. Iga asi ei pea maksma
sadu tuhandeid eurosid, saab ka méistliku hin-
naga,” rohutas ta. Oluline on seejuures aga alusta-
da tood voimalikult varakult. Firmad peaksid Pal-
mi sonul vélisartiste tiritusele kutsudes alustama
plaanide tegemist ja tirituse korraldamist vihe-
malt pool aastat varem.



B Kommentaar
Siinkroontodlke jaoks on vaja kahte tolki

ELAVOOD,
Eesti Tolkide ja Tolkijate Liidu juhatuse lige

Tolkide liidu poole p6ordu-
takse sageli konverentside-
le, seminaridele t6lkide leid-
miseks. Eestist saab tolke koi-
ge rohkem inglise keelega,
kuid on olemas ka tolgid sak-
sa, prantsuse, vene, hispaania,
itaalia, rootsi, soome keelega.

Nende keelte puhul saab kat-
ta stinkroontolke vajadused,
kuid tuleb arvestada, et mone
keelega on kogu Eestis viga vi-
he tolke, mistottu, kui aegsas-
ti ei telli, voib soovitav kuupdev
jubakinni olla. Jareltolke tegi-
jaid on veidi rohkem ja ka keel-
te valik pisut suurem.

Kui klient mingit Giritust
korraldab, tuleb tal tellida
ruum. Kui on tegemist algaja-
te organiseerijatega ja soovitak-
se siinkroontolkega tiritust, siis
ei tohi unustada, et tuleb tel-
lida ka stinkroontolke tehni-
ka, kas selleks spetsialiseeru-
nud firmadelt voi konverentsi-
kohtadest. Niiteks mones ho-
tellis on oma tehnika ja kabii-
nid olemas, Rahvusraamatuko-
gus samuti.

Tellija peab teadma ka, et
stiinkroontolget tehakse kahe-
kesi. Tegelikult ka jareltolget pi-
kemate tirituste korral. Nii et
kui tellija kiisib lihtsalt, mis tol-

FESTIVAL
Head Read
kutsus mul-
lu Eestisse
esinema
tsehhi juur-
tega briti
naitekirja-
niku Tom
Stoppardi,
kes vestles
Kirjanike
Majas pre-
sident Too-
mas Hendrik
llvesega.
FOTO: TOOMAS
HUIK / POSTI-
MEES/SCANPIX

gihind on, tuleb tal eelarves-
se juurde lisada ka teise tolgi
kulud.

Kindlasti on tolkide jaoks
vihemalt kolm pdeva enne tiri-
tust vaja saata materjal tutvu-
miseks ja ettevalmistamiseks
(ettekanded, powerpoint’id, tee-
sid jms). Kui tellija lektorilt ma-
terjali pole saanud, tuleb se-
da tungivalt kiisida. Monikord
kuuleme tellijatelt kumma-
list suhtumist, et kuidas me nii
tiahtsalt isikult ettekannet voi
tervituskonet kiisime, aga need
tihtsad isikud on ju samamoo-
di huvitatud, et nende sonum
publikuni jouaks.

Mis puutub hinda, siis siin ei
saa anda tihest vastust. Euroo-
pas kasutatakse tildiselt isegi
moénetunnistel tiritustel paeva-
hinda, meil on nii ja naa. Tege-
likult tuleb arvestada, et prak-
tiliselt on pdev kinni ja mujal
tolkida ei saa. Kuid muidugi on
voimalik ka tunniarvestusel
pohinev tasu. Ent isegi kui on
tegemist tunnise tritusega, on
praktikas siiski miinimumtelli-
museks kaks tundi.

Hind s6ltub samuti temaa-
tikast, sest on teemasid, mi-
da paljud tolgid vildivad, siis
on hind tldjuhul kérgem, ku-
na praktiliselt puudub konku-
rents.

Konverentsikorraldaja kulude nimistu on pikk

Vilisartisti seminarile, konve-
rentsile kutsudes on oluline
enneldbimoelda eelarve - eri-
nevaid kulusid kaasneb selle-
gaiiksjagu.

Parnu Konverentside projek-
tijuhi Eneli Kaarna sonul haka-
takse vilisesinejate puhul eel-
to6ga pihta umbes aasta enne
konverentsi, sest paljudel vilis-
esinejatel on graafik pikalt ette
broneeritud.

Taustatéé tagab edu. “Oluli-
ne on taustat6o — voiks kuulata
ning vaadata esineja eelmiseid
esinemisi, et niha, kas selline

inimene antud dritusele sobib.
Kasuks tuleb ka, kui keegi on esi-
nejat varem esinemas ndinud ja
oskab selle pohjal soovitada,” an-
dis ta teistelegi nou.

Konverentside korraldamise-
ga tegeleb ka Tallinna Tehnika-
iilikool. Sealse drikorralduse ins-
tituudi esindaja Marianne Kal-
laste sonul on neil oma valdkon-
nas head kontaktid ning peami-
selt leitakse esinejad vorgusti-
ke kaudu.

Kindlasti tuleb seejuures li-
saks 66bimiskuludele ja esine-
mistasule arvestada aga ka muu-
de viljaminekutega. “Kulu voib

olla ka ruumirent, toitlustus,
transport, seminari tehniliste
vahendite rent, kontoritarbed.
Lisaks voivad lisanduda veel ka
trituse spetsiifikast tulenevad
kulud. Kui on seminari voi kon-
verentsi viline aeg sisustatud,
siis ka need kulud (néiteks giid,
linnaekskursioon, muuseumi-
te voi naituste kilastused),” so6-
nas Kallaste.

Oluline s6lmidaleping. Kuidas
garanteerida, et esineja tthel het-
kel esinemisest ei loobuks? Kal-
laste raikis, et akadeemiliste
konverentside korraldamisel ei

ole juhtunud, et esineja kerge-
kaeliselt tulemata jatab.

“Ootamatute haigestumis-
te vastu muidugi ei saa. Reegli-
na solmitakse leping ja sellest
piisab.”

Eneli Kaarna Pirnu Konve-
rentsidest méirkis, et neil on le-
pingus kirjas tiihistamise tin-
gimused.

“Kui esineja on vilismaala-
ne, hangivad Piarnu Konverent-
sid alati vastava riigi ja isiku
maksustamist puudutavad do-
kumendid, et ka esinemistasu-
de maksustamine oleks korrekt-
ne,” lisas ta.
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Peamised tegevusalad on telkide, esinemislavade
ja tribitinide rent, miiik ning paigaldus.

Lisaks pakume ollelaudu ja pinke, valgustus-
ja kiitteseadmeid telkidesse.

Alates 01.03.2014 pakub Telineki
uritusteteenuseid Kataja Event.

Kataja Event | Saha-Loo tee 9, Maardu, 74114 Harjumaa | Tel 6139714

Faks 6139712 | infolkatajaevent.ee | www.katajaevent.ee
Raido Mihkelson, miiiigijuht | Tel 510 0237 | raido.mihkelsonf@katajaevent.ee
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Messil edukaks osalemiseks tuleks
pannapaika eesmaiirgid jamoeldalibi
kamessilejargnevad sammud.

INGA JAKOBSON
kaasautor

te valmistada. Valmis peaks olema moeldu tiks ku-
nikolm nn key selling point’i ehk miitigiargumenti,
mida tahetakse tutvustada, lausus ta. Samuti soo-
vitas ta labi harjutada 5-15minutilise miitigijutu,
millega klient endast huvituma panna.

IT-valdkonnas tegutsev Net Groupontegevjuht Eeltéost s6ltub osalemise edukus. Kolmandaks
Priit Kongo sonul osalenud paljudel messidel. on Kongo sonul oluline anda kliendile 1-2 pédeva
Tulemusrikkamad kui tavalised IT-messid on ol-  jooksul pirast messi tagasisidet. “Mida riigiti ja
nud firma jaoks kitsama teemakdsitlusega ndi- mida kokku lepiti. Reageerimiskiirus on oluline,”
teks energeetikasektorile suunatud IT-lahendus-  réhutas ta. “Harilikult tuleb varuda 6htune-6ine
te messid Soomes ja Saksamaal. Spetsiifilise suu-  aeg hotellitoas kontaktidele tagasiside kirjutami-
nitlusega messide otsimist ja neil osalemist soovi-  seks,” radkis Kongo enda kogemusest.

= : tab Kongo ka teistele. OU Tekstiil Ruumis asutaja Monika Jirgi sénul
TURVALISTE lahendustega pilku ei piiiia - rohelus Stockholml alandusme55| laes. FoTO: ARNO MIKKOR Teiseks on oluline ennast viga histimessikset-  on oluline méelda enne messile minekut libi ka
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MESSIBOKS selga ja rahva ette - aprillis Soome Kevadmessil suvemajade véimalusi tutvustanud ettevétte nutikas lahendus. FoTo: MEELI KUTTIM

erinevad aspektid, et edasine koost66 peale mes-
si sujuvalt toimima hakkaks - hinnad, kogused,
tarnetingimused jm. “Seetottu on vaikesel tegijal
kindlasti moistlik kriitiliselt hinnata oma voime-
kust ja vastavalt sellele teha valikud - millistele tur-
gudele end suunata, millistele sihtgruppidele, mil-
lise toote voi teenusega,” soovitas Jarg.

Skano turundusjuht Lauri Treimann soovi-
tab veel enne messil osalemist teha tavakliendi-
naseal viikest taustatood. “Oleme alati tiritanud
voimalikult tipselt sihtida, kuna messidel osale-
misega kaasnevad suured kulud ning iga juhus-
lik samm tundub raha ahjuloopimisena,” pohjen-
das Treimann. Seega, et saada aru, kas konkreet-
sel messil tasuks ise osaleda voi mitte soovitab ta
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eurot on keskmiselt
Eestisuurimatel mes-
sidel osalustasu.

Ole kliendile atraktiivne. “Eestlaste suur viga
messidel, millest kaise priid ei ole, on niisama mes-
siboksis istumine ja arvutis oma asjadega tegele-
mine. Kui klient niieb eemalt, et boksis on mure-

samal messil enne tavakiilastajana ira kiia. “Ala-

ti, kui kdin messidel, panen kirja asju, mis mul-
le meeldivad erinevate stendide juures,” lausus
Treimann ja lisas, et kui lopuks varem kirja pan-
dud muljetest kokku panna enda vajadustele ko-

handatud messiprojekt, siis ei tohiks viga vilets
asivilja kukkuda.

Ka Jirg soovitas enne osalemist messe ise kii-
lastada, et aru saada, kes on messi sihtgrupp, ning
analiitisida, kas see on see, mida vaja.

.‘.e\%

Weekend Hous

Wookend HousaY

— =

liku ndoga ttitp, keda huvitab arvutiekraanil toi-
muy, siis ta liheb mujale,” t6i Kongo vilja suurima
silma jadnud vea ja soovitas seda viltida.

Lisaks ei anna messil osaledes suurt efekti mes-
siajaks boksi toole kutsutud teemakauged inime-
sed. “Messidel kdies olen marganud, et messibok-
si palgatakse promootoreid, kes ei tea tootest voi
teenusest midagi peale piheopitud jutu ning sel-
lega kahjuks kliendis huvi ja usaldust ei voida. Sa-
muti tehakse tootekataloogide jmt kittesaamine
raskendatuks, tritkised on messil osalemise puhul
tiks viiksemaid kulusid ning nendega ei ole motet
kokku hoida,” soovitas Treimann. Samuti tasub
margata pisiasju - seda, kuidas firmat esindavad
inimesed vilja ndevad ja kdituvad.

MULLU Helsin-
gis Habitare
sisustusmes-
sil osaledes
panidisainer
Monika Jarg
rohku oma
toodete
lihtsale pre-
senteerimise-
le. FOTO: MONIKA
JARG

Fotod:

Urmas Volmer
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positiivseid emotsioone ja oleme votnud enda
eesmargiks neid voimalikult palju ka sinule
pakkuda. Oma t66s anname endast alati maksi-
mumi. Votame to0sse need siindmused, mille
|dbiviimisel oleme veendunud, et suudame
pakkuda emotsioone ja kogemusi, mis kindlasti
ei unune. K8igil meie Uritustel on eesmargiks
luua 6hkkond, kus osalised avastavad uut, koge-
vad elamusi ja tunnevad rd8mu koosveedetud
ajast. Pakume teile just selliseid tegevusi, mis
vBimaldaks Giheskoos tegutsemisest rédmu
tunda ja Uksteisele kaasa elada.

Elamuspank on tais tohutult véimalusi. Nopi
neid Ghe kaupa voi vGta terve korvitdis. Tapselt
nii nagu sinule sobilik. Meie meeskond naudib
sindmusi algusest |6puni — planeerime sinu
suvepaeva ning garanteerime teostumise
viimaste minutiteni. Meiega koos laod kasti-
dest torni ja tdused mooda seda kdrgustesse.
Lisaks saad keerelda kiigega tle vélli, vuhiseda
lennates labi 6hu ning lasta end kaasa kiskuda
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Me oleme noored. Ule k&ige hinda le me meeleolukast bamperpalliturniirist. Adrena-

liinihoo rahustab Robin-Hoodi kombel margi-
laskmine. Loomulikult leidub ka rahulikumat
tegevust — vdimalik on pdristada trummitootoas
Aafrika ritme, stilivida idamaade meditsiini
saladustesse, meisterdada midagi vaimukat (kas
teate, et tavaline T-sérk voib stindida uuesti kde-
kotina?) ja palju muud.

Stindmuse jargselt tooellu naastes on sinu ette-
vOtte sisekliima tugevam, organisatsiooni vaim
Uhtsem ja to6s enam réomul!

Elamuspank — teie elamuste teejuht.




TOODETE, teenuste vallkust onoluline valja valida k0|ge olulisemad, mida presenteerida. Fo10: ARNO MIKKOR

Aeg on messil kdige
kallim valuuta

Messid eiole puhkuse- egatoo-
laagrid. Messiproff OU juhata-
jaReet Sinkisonul, kel selja ta-
gal8 aastatmesside juhtimise
kogemust, on messid téendoli-
selt aasta suurimad miiiigivoi-
malused.

“Messi porandal on aeg kal-
lis valuuta,” titles ta ja soovitas
detailid enne seda hoolikalt 14-
bi moelda. “Vihesed lavastajad
prooviksid koigepealt kujun-
dada lava ja alles siis kirjutada
nditemangu, mis sobiks lava-

B vordius

ga,” mainis Sink. Sama kehtib ka
messistendide kohta. Stendi ku-
jundus peaks vastama eesmadr-
gile - 1dbi tuleks moelda, kas ta-
hetakse tutvustada brindi, too-
dangut voi on esmatdhtis saavu-
tadaniost nikku kontakte. Olu-
line on selgeks teha, mis on et-
tevotte tihtsaim sonum antud
messi kontekstis.

“Messil eduka esinemise sa-
ladus on lihtne: messid t66ta-
vad, kui sina tootad. Pole motet
raisata raha voimsa messisten-

Messipinnarent Toidumessil koige kallim

Osavotumaks Messipind (stendita) €/m?

di ehitamiseks, kui sinu toota-
jad on igavad voi ebameeldivad
- motiveeri oma todtajaid,” soo-
vitas Sink. Ka ei tasu jidda oota-
ma, et tooted enda eest konelek-
sid. Nutika lahendusega saab
igale tootele rohkem tdhelepa-
nu tommata.

Naiteks helisummutavaid ak-
naid miities ehitada neist vaikne
tuba enda stendi. “Ruumi sees
saad korraldada mitigikohtu-
misi rahus ja vaikuses,” pakkus
Sink vélja tihe variandi.

Stendi hind €/m?

FOODFAIR 250 72 al 610 (6 m?)
Sistusmess Interjoor 250 64-49 21-19
Instrutec 235 47-37 22-18
Aiandusmess 160 23 16-10
llumess 250 38-29 24-16

0 Kommentaar

Olulisim oma toodet pohjalikult tunda

MONIKA JARG,

Tekstiil Ruumis OU asutaja, disainer

Ma eisaa tanasel pdeval kind-
lasti 6elda, et mu senine Habi-
tare messil osalemine oleks
metsikult edukas - see on ol-
nud liialt lithike aeg. Messi-

del osalemine toob edu, kui se-
da planeerida pikemaajaliselt -
turul peab tekkima sinu vastu
usaldus. Kiill aga olen ma leid-
nud koostoopartnereid ja saa-
nud kindlust, et see, mida ma

seal nditan ja pakun, on dige ja
oige koha peal. Seega koige olu-
lisem on olla ise oma tootes vi-
gakindel, teada sellest maksi-
maalselt ja edastada seda sel-
gelt ning kindlalt.

@BWOC‘

ELAME MESSER 24

B Mis onmis
Pane paika eesmirgid

SONASTA enda jaoks messil osalemise ees-
mark, pane paika sihtrithm(ad), keda konetada
tahad, vali valja tooted, teenused, mida presen-
teerid, voi tegevused, mida teed, ning vastavalt
nendele rentimiseks messiboks.

ARVESTA messiboksi valimisel igale stendit66-
tajale umbes 5 m? messipinda, samuti jata ruu-
mi klientidele liilkumiseks.

JALGI, et valiksid boksi sinuga samasse toote-
segmenti kuuluvate firmade juurde. Vales mes-
sihallis olemine vahendab véimalust, et klient
sind Ules leiab.

KUTSU kiilastajaid oma stendi juurde juba enne
messi ja kasuta selleks kogu véimalikku mee-
diat. Saada valja kutsed, messiesitlused, e-kir-
jad ja reklaamid. Ole nii nahtav, kui sa saad.

KUI SATAHAD messil esitleda oma brandi, ei to-
hiks sénum olla liiga paljude toodete poolt dra
hamatud. Oma puhast ja korras messistendi,
kus sinu brand on esitletud labi selge sénumi.
KUIFOOKUSES on toodang, siis kasuta véima-
lust enda toodangut lasta kiilalistel puudutada,
nuusutada, proovida jne. Urita kaasata véimali-
kult palju erinevaid meeli.

KUINAOST NAKKU kohtumised on tahtsal kohal,
siis kujunda enda stend nii, et oleks palju erine-
vaid kohtumiskohtasid.

SELGITA valja iga kiilastaja soovid ja vajadused.
Ara raiska aega méttetule vestlusele, kui vest-
luspartner ei kuulu sinu huvigruppi.

TEE toote demonstratsioone véi vii labi muid
tegevusi, tegevused sinu stendis jadavad ini-
mestele meelde.

MESSIL esinemise tulemus on hasti méddetav,
kui enne messi on seatud numbrilised eesmar-
gid. Naiteks saada kolm lepingut suurklientide-
ga, tutvustada toodet 500 kiilastajale jne.
ALLIKAS: REET SINK, MESSIPROFF OU

MESssILtasub labi viia erinevaid tegevusi, seejaab kulallstele meelde FOTO: RAUL MEE

B Taust

Too algab parast messi

MESSID ei ole lihtsalt koht, kus
saad enda firmat esitleda ja bro-
Sllre jagada. Messid loovad ari-
tehinguid. Kui sinu personal ei
ole motiveeritud, on sinu véima-
lused saavutada head tulemust
nullildhedased.
STENDIPERSONALIL on lihtne
sassi ajada kahte tegevust: pal-
ju té66d messistendis ja efektiiv-
sus. Nditeks kogu aeg inimeste-
ga suhelda, uurimata seejuures
valja, kas nad on dige sihtgrupp
vOi mitte, ei aita saavutada ees-
marki.

MOTTETU on jagada niisama
mooddakaijatele flaiereid - kiisi
ise huvilise kontakte ja vota te-
maga parast messi ihendust.
On aeg l6petada ka pastakate ja
kommide jagamine.

KUNA MESSID on kallid, siis sop-
rade ja sugulastega messil lobi-
semine on kallis 16bu.

ARALASE (ihel to6tajal Gile 3 tun-
ni jarjest stendil olla. Planeeri
ajalised puhkepausid.

MESSIL OSALEMINE ei I6pe jarele
jaanud materjalide ja tootenai-
diste kokku pakkimisega. Algab
hoopis t66, millest séltub 40%
kogu messi tulemuslikkusest -
vétta tihendust kdigiga, kellega
oled messil ihendust vétta lu-
banud. Tee seda kindasti 1-2 na-
dala jooksul parast messi. Pla-
neeri n-0 jarelt66 aeg juba enne
messi.

ALLIKAS: REET SINK, MESSIPROFF OU

LAINELA PUHKEKULA

Neeme tee 70, Kdsmu, Vihula vald, tel 508 9110, 323 8133
lainela. puhkekyla@gmall com, www.lainela.ee

180 kohta kdogi ja dusiga majakestes mere aares.Territoorium 3 ha.
Piiramatu telkimisala. P-R soodushinnad. Kisige pakkumist!
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Hiina restoranis Dao Hua naudite Te maits-
vaid roogasid ning meeldivat ja édusat in-
terjoori. Dao Hua restoranis on kolm mu-
gavat soogisaali kokku 78 kohaga. Koht
on sobiv drildunateks ja meeldejdavateks
firmapidudeks. Meie kokad on tulnud Hii-
nast, et valmistada Teile parimaid maitseel-
amusi. Oleme arvestanud taimetoitlaste
soovidega. Viime Iabi ka teetseremooniat.

Dauhua restoran: Mardi 1, Tallinn,
tel +372 660 6017, info@daohua.ee




Ekraanile pilt otseillekandest
D-animatsioonini. Tootmine votab aega

JOONAS KERGE
kaasautor

Firmaiiritust aitavad alates kutsetest kuni iiri-
tusel toimuvani ponevamaks teha erinevad vi-
deolahendused - animatsioonid, presentatsioo-
nid, ekraanigraafika jamuu.

Uritust on voimalik visuaalselt efektseks muu-
taerinevate videolahenduste kaudu, mille viljat66-
tamist pakub teenusena nditeks RGB Baltic. Video-
lahenduste loomisel nende jaoks piire pole, need
seab tiksnes kliendi rahakott, sonas firma projek-
tijuht ja tiks partneritest Marko Erlach.

Lahendusi presentatsioonist live-iilekandeni.
Ponevust saab tritusele anda juurde nii firma en-
da poolt loodud visuaalse materjaliga kui ka tiri-
tust korraldavalt firmalt tellitud visuaalsete lahen-
duste tervikuga - seda kas video- ja valgusefekti-
de voi nende kombinatsiooni niol. “Nii néiteks on
RGB teostanud mitmetel korporatiiviiritustel pa-
noraamprojektsiooni, mille puhul on irituse toi-
mumispaik timbritsetud pildi nditamiseks sobiva
materjaliga. Sellise pinna suurus on olnud 6 x 60
meetrit ja rohkemgi,” sonas Erlach.

Paljud firmad pakuvad ka live-video tilekande
voimalusi tritustele, mis suurendavad kaasatavat
publikutveelgi. Erlach toi nditeks, et suuremad live-
video tilekanded on koosnenud heli ja pildi sillast
erinevates linnades samaaegselt toimunud tri-
tuste vahel. Lisaks on voimalik firma abiga lasta
teha tritusele presentatsioone, ekraanigraafikat,
videoklippe jm.

Ekraanigraafika hinda on Erlachi sonul keeru-
line méadratleda, see soltub erinevatest aspektidest.
Lihtsa logo animeerimine voib maksta cal50 eu-
rot, kuid kui kasutada erilahendusi nagu multisc-
reenvoi mapping, voivad kulud tdusta tuhandetesse
eurodesse. Samuti médarab t66 hinna aeg. Kui néi-
teks tthe kaameraga tilesvoetud paaritunnise tri-
tuse videomontaaziks voib kuluda vaid paar tun-
di, siis mitmepéevase ja mitme kaameraga salves-
tatud tirituse montaaz voib kesta paevi-sellest tu-
lenevalt on ka hind proportsionaalselt suurem.

Animatsioonid dratavad kutsed ellu. Eeltoode
ja ettevalmistusega alustamise aeg oleneb tritu-
se mahust ning sellest, milliseid lahendusi soovi-
takse kasutada. Pohjalik planeerimine voimaldab
sidsta aega, mis kulub reaalsele teostusele. See-
ga soovitab Marko Erlach enne firmadelt t66 telli-
mist moelda libi, mida soovitakse oma stiindmu-
sega saavutada ning milline on planeeritud eelar-
ve. Kui see paigas, tasub ettevotet oma soovist tea-
vitada niivarakult kui véimalik. Hilised drkajad ei
pruugiloogile saada, kuna tootmisfirmadel ei jad

KAADERSoome ettevottele Fonecta firmaiiritusel nditamiseks toodetud mainefilmist, mille tegemisel kasutati iihe tehnikana nukuanimatsiooni. roto

FORK FILM

lihtsalt piisavalt aega videomaterjalide kokku pa-
nemiseks ja kliendiga kooskolastamiseks.

Sama meelt on OU Fork Film loovprodutsent
Marianne Ostrat. Firma pakub nii nukuanimat-
siooni kui ka 2D-animatsiooni. Just viimase pu-
hul on tegemist viga laialdaselt kasutatava tehni-
kaga, mida Ostrati sonul saab edukalt rakendada
nditeks tirituse kutsete kujundamisel ja animeeri-
tud kaartide loomisel.

Lihtsama 2D-animatsiooni viljatootamiseks
kulub firmal Ostrati sénul minimaalselt kuu. See
onvihim aeg, mille jooksul jouavad tellija ja tegija
keskenduda ning leida sobivaima lahenduse teos-
tuseks. Mida rohkem on aega - seda kvaliteetsem
lopptulemus tdendoliselt on.

Nukud abiks firma turundamisel. 2D-videokli-
pihind algab ca 2000 eurost, mille eest saab 20se-
kundilise videoldigu. Sinna juurde tuleb arvesta-
dakahelindamiskuluumbes 500 eurot. 3D-lahen-
duste puhul on hinnavahemikku raskem méaéarat-
leda - koik oleneb kliendi soovidest ja toomahust.

Lisaks kutsetele ja kaartidele sobib animat-
siooni kasutada Ostrati sonul nditeks banketti-
del ja erinevatel tiritustel, mis on suunatud vot-
meklientidele ja koostéopartneritele. Samuti on
leidnud animatsioon tema sonul laia kasutust

mitmesuguste sotsiaalmeedia- ja telereklaamide  apro eest on voima-
puhul. Firmad on hakanud ttha rohkem kasuta- : : ¢

ma animatsiooni ning animeeritud karaktereid liklastaanimeerida
ka oma brindi kujundamisel. firmalogo.Pikema,

Kindlasti pole selle lahenduse puhul enam
ammu ka tegemist n-6 laste asjaga. Marianne
Ostrati sonul on Eestis olnud nidha animatsiooni
kasutamise kasvu ning samuti on kasvanud vii-
sid, kuidas seda rakendada. Seejuures pole olnud
oluline, kas firmal on endal idee varnast votta voi
mitte, sest pakutakse ka terviklahendust ideest
teostuseni.

Ka on voimalik korraldada animatsiooni t60-
tubasid. “See on kohutavalt naljakas, huvitav ja
seal opitud teadmisi animatsiooni kohta saab
ehk hiljem ka kuskil mujal rakendada,” radkis
Ostrat.

20sekundilise klipi
tootmise hinnad alga-
vad ca 2000 eurost.
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PipijaLotte
pidutsevad
koos lastega.
Paev tais mange
ja vaistluseid

MARILIIS PINN
kaasautor

Et lastel ettevétte peol igav ei hakkaks, tasub
kohale kutsuda mangujuht, kes Lotte, Pipi, Ra-
puntsli voi mone muu tegelasena lapsi ohjab.
Eakohast meelelahutust pakuvad ka 6hupalli-
meistrid, ndomaalijad, mustkunstnikudjalaste-
teatrid.

Piip ja Tuut mdngumaja pakub véimalust kor-
raldada lastele siindmus nende juures, samuti ai-
tavad nad organiseerida majast viljas toimuvale
uritusele mudilaste jaoks meelelahutust. Pakutak-
se etendusi, olemas on mustkunstnik, manguju-
hid, loetles maja perenaine Mari Lidne voimalusi.

Armastatuim kangelane Lotte. Kui tellida tiritu-
sele professionaalne mangujuht, ei ole ettevottel

Lastel on toredam, kui
nende jaoks on korral-
datud eraldi tegevu-
sed. Lapsevanemad
saavad agaollakind-
lad, et vosukesed on
turvaliselt hoitud.

Kaja Sepp, EMT avalike suhete
juht

ey -~ i

endal vaja peale laste peole organiseerimise min-
geid suuri ettevalmistusi teha ega vajaminevaid as-
juosta. Koéik vajaliku votab mangujuht ise kaasa.

“Uldiselt tegeleb mingujuht lastega tund ae-
ga, kuna tavaliselt on peole planeeritud ka muud
tegevused, nditeks so6mine,” selgitas Ladne. En-
ne seda korraldatakse lastele aga naiteks koieve-
du voiringménge. Lidne sonul on neil vilja kuju-
nenud kindlad médngujuhid ja meistrid, kelle tee-
nuseid nad julgevad soovitada.

Eesti laste tiks armastatumaid kohalikke kan-
gelasi, kelleks mangujuhid kehastuvad, on kind-
lasti koeratiiduk Lotte, kelle kosttitimi saab laenu-
tada Joonisfilmist. Neilt saab ka kontaktid niitle-
jate kohta, kes on ndus Lottena lapsi l6bustama.

07
» lﬁSTEJ'

o PP &/
005 /1 i
| \l\\ o
AN

/‘ LASTRIOORY
r |

“Meie laenutame ainult kostiitimi ja vajadusel ja-
game infot, kuid niitlejatega peab ise kokkulep-
pele joudma,” selgitas Joonisfilmi filmiprodutsent
Kalev Tamm. Kosttiimi laenutus maksab 64 eurot.

Mingujuht Kadri Leppiku sonul on aegumatu
Kklassika ka Pipi, kes on viga vahva tegelane ja las-
te poolt vaga armastatud.

I

Hea mingujuht kaasab igas vanuses lapsi. “Pal-
limdngud, kohapeal lastega nididendi tegemine,
suur aardejaht-orienteerumine,” loetles Leppik
asju, mida lastega koos voib méingujuht ette vot-
ta. Koik soltub soovidest, lastest ja voimalustest.
Ka ei pea kartma, et korralik mangujuht ei
suuda kaasata koiki eri vanuses lapsi. “Viikse-

LIMOUSINE
SERVICE

Kuni 20 reisijat autos!
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MANGUD, aar-
dejaht, spor-
divoistluste
labiviimine,
naidendi
korraldamine
- koigi nende
tegevustega
saavad Lotte,
Pipi ja muud
tegelased
lastepidudel
hakkama.
FOTO: TOOMAS
HUIK / POSTIMEES/
SCANPIX

mad abistavad suuri, suured vaatavad viikeste ji-
rele ja keskmised on ise osavad,” lisas ta, et tema
pidudel kiill kellelgi igav pole olnud.

Talvel kdivad médngujuhid peamiselt erapidu-
del, suvel tellitakse neid rohkem ettevotete suve-
pdevadele. Leppiku sonul levib info headest min-
gujuhtidest enamasti suust suhu ja internetist
nende andmeid otsides ei pruugigi koigi kontak-
tid vilja tulla. Kill jagavad neid lahkelt mangu-
majad ja -toad. Alati tasub uurida aga ka sopra-
de-tuttavate soovitusi, sest Leppiku sénul on tu-
rul tegijaid, kes pole paris sidamega asja juures
jaistuvad rohkem nurgas, kui méngivad lastega.
“Pole vastavat haridust ja kiiakse modda tiritusi
rohkem raha parast,” selgitas ta.

LASTEPIDU

Eesti parimal dhupallimeistril

varuks 200 pallidisaini

Ohupallimeister 16bustab fir-
maiiritusel lapsi sadade eri-
nevate ohupallidest keeratud
loomade valmistamisega.

Ohupallimeister Meelika
Maeorg on dhupallidest loomi
meisterdanud juba tile nelja aas-
ta. Selle ajaga on ta 6ppinud pal-
lidest kokku keerama tile 200
erineva looma.

Koer, jines, mook — need on
tavalised o6hupallikujud, mida
keskmise o6hupallikunstniku
repertuaarist leida voib. Mdeorg
on oluliselt fantaasiarikkam.
“Mul on eraldi kaustik, kus ma
disaine tiles mirgin,” lisas ta.

Vahel tuleb tema juurde peol
laps, kes tahab niiteks oma
kaisujinesest 6hupallidest koo-
piat. “Selle loomulikult saab,
kuid nende disainide tile ma ar-
vet pidada ei joua,” ei ole Me-
orul iikski tellimus tditmata
jdanud.

Ohupallidestimevigurid. Eestis
voib tegutsevad ohupallimeist-
rid kahe kie nippudel tiles lu-
geda. “Konkurents on edasiviiv
joudjaselle tottu olen maka iga-
suguseid asju leiutanud,” nentis
Méieorg ja todes, et on parajasti
iseenda suurim konkurent.

Kui ettevote tahab oma peol
lapsi 16bustada ohupallimeist-
riga, siis tuleks hakatuseks uuri-
da, kas meistril on soovitud ajal

OHUPALLIMEISTRIL Meelika Madeorul on varuks 200 ideed, mida

4

pallidest teha. roTo. oHUPALLILOOMAD EE

voimalik tulla ja kui pikalt pidu
kestab. “Ka laste arv on oluline.
Kahju, kui keegi peab oma loo-
ma tunde ootama. Suurematel
pidudel kdime seetottu partne-
riga kahekesi,” selgitas ta.

Siiski toi ta vélja, et lapsed on

kannatlikud ootajad ja ka vane-
mad, nihes kui kiiresti 6hupal-
liloom valmib, jadvad meelsas-
ti 6hupallimeistri sappa seisma.

Ettevotmise hind soltub las-
te arvust, Urituse kestusest ja
kohast.

B Kommentaar
Pipiga aardejahile

KAJA SEPP,
EMT avalike suhete juht

Oleme méangujuhte, nii kos-
tiiiime kandvaid kui kail-
ma Kkostiiiimita, firmaiiri-
tustele tellinud. Eeskitt loo-
mulikult sellepirast, et lastel
on toredam, kui nende jaoks
on korraldatud eraldi tege-
vused ja keegi juhendab neid.
Lapsevanemad saavad aga ol-
lakindlad, et vosukesed on
turvaliselt hoitud ja kantsel-
datud ning saavad rohkem
ptthenduda oma tegevustele.

Miletan iht viga meele-
olukat aardejahti, kus méan-
gujuht, vist oli seekord Pipi,
oli peitnud maastikule dra
hulga aardeid, igatihe koh-
ta vdike legend. Ta ise kihu-
tas koos lastega neid otsi-
des ringi.

Parast olid kéik surmva-
sinud, aga tilionnelikud. Aa-
reteks olid pisividinad, aga
kuna need olid nii poneval
moel saadud, hoidis moni-
gilaps neid pikalt alles ja ko-
dus aukohal.

Mingujuht ei pea olema
aga ainult kostiimeeritud te-
gelane. Suurematele lastele
meeldib mittekostiimeeritu
vistisegi rohkem.Ja eks suu-
rematel lastel ole mdngud ja
ettevotmised ka teistsugu-
sed. Naiteks on meie tiritus-
tel suuremad lapsed erine-
vaid asju meisterdanud.

Meie ettevdtjate ja seltside dritus

toimub 19. aprillil 2014 aastal.

Kohviring kalastuseks avatud alqusega

kell 12.00 kuni 16.00.

Lisainfo ja osalejate nimekiri
Rohelise )8eman Koostéskoqu

kodulehelljel
www.joewuxz\.ee

Olete oodatud kiilla, et niha ja kogeda, mida Soomaal

huvitavat teha ning toimetada!
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UHTJARVE URGORU NOIARIIK

VROCORVES
NS|IARIIK

ans. lulv

era- ja firmapeod, suvepdevad jpm

www.tulv.ee

info ja tellimine:
pidu@tulv.ee
566 000 47

vepdevad ja firmapeod
muudavad eriliseks loodus,
ainulaadne programm ja

huvitavaid tegevused — Uhtjarve
Urgoru Néiariigis leidub seda kai-
ke! Urvaste kiilje all asuv tanapae-
vaste voimalustega keskus pakub
ponevaid suvepdevapakette, mis
annavad ettevottele voimaluse
korraldada tootajatele meeldejaav
suvepidu koos matka, spordivoist-
luste, Eesti suurima Soome sauna
ja unikaalse liikluslinnakuga.

“Noiariigis on suureparased tingi-
mused suvepdevade korraldami-
seks, sest see on privaatne koht
paljude tegevusvoimalustega
ning mahutab lahedalt dra suure
seltskonna. Meil jatkub tegevust
nii suurtele kui ka vaikestele,” tt-
leb Uhtjarve Urgoru Naiariigi pe-
remees Aivo Varton. Sisemajutus-
kohti on keskuses 100, lisaks avar
telkimisplats. “Meie seni koige
suuremal kokkutulekul voorusta-
sime 450 inimest.”

Meelelahutusena pakub Noiariik
erinevalt teistest omalt poolt su-
vepaevade paketi kokkupanekut
ning mangude I3biviimist, mis
annab ettevottele voimaluse jatta
palkamata eraldi peokorraldaja.
Heatasemelisi suvepdevi saab or-
ganiseerida 1-3paevasena, samu-
ti voib Noiariiki tulla pidama muid
pidusid, aga ka koolitusi, konve-
rentse, seminare ja laagreid.

Lisaks mitmele peohoonele, palli-
platsidele, kanuudele ja tiigile on
Noiariigis olemas lasketiir, suit-
susaun ja Soome saun Eesti suu-

rima leiliruumiga, kuhu mahub
lahedalt korraga lavale koguni
35 inimest. Pereiirituste korral
on osalejatele tasuta sissepads
1200ruutmeetrisesse liikluslinna-
kusse, kus saab soitu teha 25 vaik-
sema ja suurema akudel tootava
porkeautoga. Soovi korral saab
Iabi viia ka Sokolaadi ja triihvlite
ning ruunimarkide meisterdamise
tootoad. Loomulikult saavad koik
katt proovida ka Noiariigi ametli-
kus spordialas — luuaviskes.

“Tegelikult algab suvepaevade kor-

raldamine reeglina ikka kohe aas-
ta alguses parast joulumoéllu, mis
tdhendab, et meilgi on sel suvel
Uiritustevaba hetkel veel vaid (ks
nadalavahetus. Broneeringuid te-
hakse ka aasta-paar ette,“ tunnis-
tab Varton ja lisab, et kuna Noia-
riilk on avatud aastaringselt, on
kilastajad lisaks suvistele ja jou-
ludritustele oodatud tahistama ka
muid tahtpdevi.

Mille poolest meie suvepdevad

eristuvad?

% Me oskame ja hoolime.

%* Me pakume lisavoimalusi.

% Me aitame ellu viia Teie ideid
ja pakume omalt poolt pone-
vaid tegevusi.

Miks suvepdevad siin pidada?

% Suur ja avar valiala

% Kaasaegne keskus

% Ponevad seiklus- ja aktiivsed
sporditegevused

% Maitsvad kohapeal valmista-
tud toidud kuni 250 inimesele

Tulge kiilla!

Suurim freespalkmaja
ootab teid!

katusega valiterrass 150-le,
peosaal 70-le

O06bimiskohti 70-le (42+28)

pulmad, firmauritused,
sunnipaevad aasta ringi

saun ja bassein
tel 504 1725, 5345 2892, 746 0580

vehendi@hot.ee
www.vehendi.ee
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Juubeli tahistamine tabab

Kolme karbest tihe ]

ttevotte jaoks on juubel voimalus

pildile padseda - moédunule taga-

sivaadata, saavutatu iile uhkust

tunda, vana tolin 6lgadelt maha

raputada ja ehk kauueimagoga
klientide ette tulla.

Sageli tundub, et ettevotete jaoks pakub juu-
bel hea voimaluse kolleegidega kokku tulla ja
iiks toreda pidu maha pidada, heal juhul klienti-
dele ka moni sooduskampaania teha. Suuremaid
stindmuseid ja finantsi ei raatsita tihti selle peale
kulutada pdhjendusega “aga see ei too ju ettevot-
tele midagi tagasi”.

Toob kiill. Vahet pole, kas ette on 166mas 5. voi
50. stinnipdev, juubeli ponev tdhistamine pakub
suurepdrase voimaluse positiivset tihelepanu
saada, mis igal aastal ei ole voimalik.

Vbimalus piiiinele padseda. Juubeli pdeva, kuu
voi aasta tdhistamine on hea voimalus ennast taas
klientidele meelde tuletada. Rohuda ettevotte pi-
kaealisusele, stabiilsusele ja usalduseviirsusele —
kokkuvottes edule, mida pannakse tihele. Seda sil-
mas pidades voib avada klientidele ja koostoopart-
neritele niiteks ettevotte koogipoole —presenteeri-

TOIMETAJA VEERG

Kalender abiks mikropidude pidamisel

99 Juubeli
ponev ta-
histamine
pakub suu-
reparase
voimaluse
positiivset
tahelepa-
nu saada.

noobiga

da toredalt ja meeldejdavalt firma ajalugu, saavu-
tusi ja kiimasolevaid projekte, tutvustada ruume,
tootajaid, tooprotsesse javahetuntud aspekte. Kok-
kuvottes delda koigile aitah.

Vitamiinisiist kollektiivile. Sama oluline kui
klientide ja partneritega tdhistamine on ka firma
tootajate meelespidamine. Juubel pakub hea voi-
maluse kollektiivis aja maha votmiseks ja saavu-
tuste iile roomustamiseks. See on natuke nagu vi-
tamiinistist tootajate moraalile, kes igapdevaselt
heade tulemuste nimel pingutavad.

Lisaks pakuvad nutika juubelikampaania raa-
mes korraldatavad ettevotmised (konverentsid,
vestlusdhtud, lahtiste uste pdevad vm) véimalu-
se firmat edukalt turundada. Estraveli mullu pee-
tud 25 aasta juubeli raames toimunud konverent-
si puhuks toodi Tallinnasse Finnairi Airbus A340
(tiks suurimatest reisilennukitest, mis mullu tld-
se Eestit kiilastas). See pdlvis ohtralt meedia tihe-
lepanu. Uritus t6i kaasa 44 tasuta meediakajas-
tust, mida ndgi hinnanguliselt 752 000 inimest.
Nii et kui otseselt koiki juubeliks tehtud pingutu-
si ettevotte sisetulekus kohe moota ei saa, siis pika
aja peale voivad need ennast histi dra tasuda.

Firmapidudel tuleb tihti ette olukordi, kus tuleb
Kkiirelt mikrofon haarata voi lihtsalt publiku ette
astudajakonetpidada.

Kuidas valmistuda ootamatuks
esinemiseks?

' JANEK TUTTAR,
@,ﬁ koolitaja, avalikesinemine.net
By "/‘Q i

—
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Minu kdest on tihti kiisitud, et kuidas kdituda
olukorras, kui saad paarkiimmend minutit en-
ne esinemist teada “ole niiiid tubli ja mine tee
iiks 15minutiline esitlus”.

Sisuliselt ilma igasuguse ettevalmistuseta on
sellised inimesed kellelgi poolt “tanki Litkatud”.
Osavamad teevad kogemused pealt dra, aga vihe-
ma kogemusega tegelastele on see paras katsu-
mus. Seega siit ka nouanded selle kohta, mida sel-
lises olukorras teha (voi mitte teha).

Ara iitle kuuljatele, et sa oled ette valmistama-
ta-sellega hdilestad nad enda vastu isegi siis,
kui muidu vaga kenasti esined. Suur tdendosus
on, et enamik ei saa arugi, et midagi valesti on.

Kasuta sulle antud paarkiimmend minutit ara
selleks, et kasvoi viaheke end ette valmistada -
tee nditeks kiire plaan selle kohta, millest raa-
gid. Pane peamised punktid paberile kirja ja ka-
suta neid mirkmetena. Tead, kuidas tavaline ini-
mene selle paarkimmend minutit veedab? Ta
kéib ja vingub, et peab esinema minema. See on
nagu kiiktoolis kitkumine — annab sulle tege-
vust, aga edasi ei vii.

Kiitu enesekindlalt - tee ndgu, et sa tead, mil-
lest sa radgid. Sa void oma valdkonna ainuke
spetsialist maailmas olla, aga ebakindlalt esine-
des paljud sind lihtsalt ei usu. Samas - mana et-
te enesekindel ndgu ja enamik inimesi arvab, et
koik on korras.

Araviitasellele, et sa pead samal ajal kusagil
mujal olema - ehk pidid kliendikohtumise sel-
le “kogemata saabunud” esinemise téttu eda-
silitkkama ja sul on kiire? Kuulajaid see ei huvi-
taja kui sa seda mainid, siis tolkes tihendab see
nende jaoks “Uritan teist kiirelt lahti saada”.

Ara kiisi, kui palju sulle aega on antud - mit-
te miski ei viita kehvale ettevalmistusele rohkem
kui sinu sellekohane kiisimus.

Edukalt esinemise kohta loe pikemalt sekretar.ee
avaliku esinemise blogist.

TSITAAT

99 Peamine viga, mida tehakse, on
ajaiile planeerimine. Soovitakse
kogu siindmuse ajakavva koik
maailmategevused sisse suruda,
kartuses, et muidu hakkab inimes-
teligav.

Paul Liivoja, firmapeo ajakava planeerimisest,
Nevermind OU tegevjuht FirmAPIDU, 3102013

Viarske jamotiveerituna
hoiab té6tajaid peale poneva
to06, toreda kollektiivi ja pal-
gakakoik to6lauast ja pdeva-
iilesannetest viljapoole jaav.
Mitu korda aastas toimub

firmapidu? Tavaliselt kaks, jou-
ludel ja suvel, sekka veel moni
viiksem koosviibimine kollee-

SIGNE SILLASOO
toimetaja

gijafirma stinnipdevalaua im- Kel olemas vana-
ber voi pidulikum tiritus part- moodne kalender-
nerite ja klientidega. miéirkmik, teabh, et
Igatiks aga, kel olemas vana- shiust pidut .
moodne kalendermarkmik, ponjust pidutsemi
teab, et pohjust pidutsemi- seks leiaks niddalas
seks leiaks nddalas nii vana- vihemalt korra.

rahva kui ka uuemal ajal tek-

kinud tihtpaevade jargivihe-
malt korra. Sel nidalal on poh-
just tahistada lihavotteid, jarg-
misel jliripdeva, tilejargmisel
volbripéev, tiletilejargmisel Eu-
roopa pdeva ning emadepdeva
jne.Need on ainult moned néi-
ted ideedest, kuidas tookollek-
tiivis veel aeg maha votta, kui
ise selleks sobilikku pohjust ei
peaks leidma.

Miks see koik oluline on? Sest
inimesed ei ole robotid (kui-

gi tosi, monikord vaib see t66-
keskkonnas nii nidida). Ettevot-
tes hea 6hkkonna hoidmiseks,

tiksteise paremaks tundma 6p-
pimiseks, virskete ja poneva-
teideede voi lahenduste leidmi-
seks on vaja teha pause voi miks
mitte viikseid mikropidusid.
Olgu selleks siis mone tdhtpée-
va tihistamine hea toidu, joo-
gi seltsis, moni lustakas, tooga
ehk otseselt mitte haakuv koo-
litus, enesetiletuslik ettevotmi-
ne voi midagi kolmandat.

Virskus ja nutikad ideed
stinnivad tavaliselt ikka pausi-
de ajal - miks mitte seda siis aja
maha votmisega soodustada.
Kasu saavad sellest nii ettevote
kui ka inimesed ise.

Firmapidu Reklaamiosakond:
Toimetaja: Signe Sillasoo, e-post: reklaam@aripaev.ee
tel 667 0218, tel: (372) 667 0105

e-post: signe.sillasoo@aripaev.ee Tellimine jalevi:
Reklaami projektijuht: e-post: register@aripaev.ee
Kitrin Murumets, tel 667 0229, tel: (372) 667 0099

e-post: Tellimine internetis:

katrin.murumets@aripaev.ee
ftp.aripaev.ee/incoming/Rekl
Kujundaja: Eve Rammo,
e-post: eve.rammo@aripaev.ee
Fototoimetaja: Raul Mee,
e-post: raul.mee@aripaev.ee

Peatoimetaja: Meelis Mandel
Viljaandja: AS Aripaev
Parnu mnt 105, 19094 Tallinn
telefon:

(372) 667 0195,

(372) 667 0222

Toimetus:
e-post: aripaev@aripaev.ee
tel: (372) 667 0111

www.aripaev.ee/tellimine
Aripaeva tellija eelised - ostu-
keskkond privileeg.aripaev.ee ja
soodsaim véimalus soetada Ari-
paeva raamatuklubi raamatuid.
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Suvepaevade jﬁ klienditirituste kava Troﬁees

Saabumme maJutamme*tut*
vumine Umbruskonnaga.
Valiterassile on serveeritud prk ik
koos booliga. '
Taustaks on live akustiline klt
Véimalus mangida vor
kalastada ja kes soovi
minna kanuuga joele

16:30
Louna jahisaalis

Menuu:
Trofeeparane kartulisalat grillvorstikeste ja marineeritud kok-
teilkurkidega
Viini shnitsel lihaleeme tummises kastmes
Krobedad ahjuporgandid ja -kaalikad
Punase oa salat hirsi ja selleriga
Vdga varske ja mahlane suvine salat
Trofee kuklivalik drdivoiga
Kirsside ja basiilikulehtedega maitsestatud allikajadvesi

Dessert:
Mustsdstrasupike musta leiva-riisi pudingiga
Kohv ja vaarikalehetee

17:00 Sauna osakond on avatud ja fotograaf alustab pildistamist
ilusessioonidega alustades daamidest. Véimalus on tellida ka meikija
ning juuksur.

19:00 Suur gala-6htus6ok metsatukas joe aares valgete laudlinade ja
kikilipsudega teenidajatega.

Ohtujuht, baarilett koos jahutatud jookide ja showbaarmaniga

DJ ja disko koos tantsulavaga

Véimalik tellida tantsudpetaja

Fotograaf ja pisike fotostuudio

10:00 Hommikusdok ja hommikusaun
11:00 Aktiviteet ehk peaparandus
12:30 Lahkumiskohv

+372 530 63 600 | E-post: trofee@trofee.ee | www.trofee.ee
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